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PREFACIO

Este livro resulta de uma pesquisa desenvolvida, entre
2008 e 2010, com alunas de graduagédo em Letras da Universidade
Federal de Minas Gerais que comigo aceitaram o desafio de
estudar a transgressdo de géneros e, mais do que isso, de
dispenibilizar suas andlises aos leitores, em geral, mas,
sobretudo, aos professores interessados em trabalhar com os
géneros do discurso por essa abordagem alternativa.

Se os Pardmetros Curriculares Nacionais de Lingua
Portuguesa (1998) avancam quanto a constatagdo de que os
géneros do discurso devem ser tomados como objeto de ensino
na/pela escola, eles, no entanto, deixam a desejar quando a
questdo que se coloca é a de como operacionalizar esse ensino,
de forma a tornd-lo mais produtivo. Isso tem levado muitos
professores e autores de livros didaticos a assumirem um viés
normativo, incompativel, portanto, com a maleabilidade e a
dinamicidade desses “artefatos” linguisticos e — mais ainda -
com a proposta de formar alunos/cidaddos atuantes e criticos.

Foi nesse espago lacunar que surgiu o projeto maior
“Géneros do discurso e ensino” (2007-2010), sob minha
coordenagio, do qual faz parte a presente proposta. Duas
bolsistas de Inicia¢do Cientifica (PIBIC-CNPq/UFMG) e duas
alunas voluntérias trabalharam incansavelmente comigo para
que pudéssemos chegar a esta modesta contribuigdo, que agora
disponibilizamos ao ptiblico. Se nosso esforgo suscitar ao menos
a curiosidade do leitor, ja teremos cumprido uma parte dos
nossos objetivos.

Glaucia Muniz Proenga Lara
Professora da Faculdade de Letras/ UFMG



INTRODUCAO

Géneros do discurso - entre a estabilidade
€ a transgressao

Os géneros do discurso! foram, inicialmente, uma
preocupacdo da retérica e da poética. A nogdo de género
atrelada a esses dominios foi consideravelmente ampliada com
as contribui¢des do teérico russo Mikhail Bakhtin, cujas reflexdes
sobre o assunto encontram ressonéncia até os dias atuais.

Para Bakthin (2002, p. 279-287), quando o locutor utiliza
a lingua numa determinada esfera da atividade humana, ele o
faz sob a forma de “enunciados (orais e escritos) concretos e
tnicos” que passam a refletir as condi¢des especificas e as
finalidades de cada uma delas. O enunciado é tomado, pois,
como “a unidade real da comunicagdo verbal”, definicdo essa
que o aproxima da concepcdo atual de texto.

Nessa perspectiva, os enunciados refletem as condi¢Ges
especificas e as finalidades de cada uma dessas esferas por seu
contetido temdtico (que remete aos assuntos das diferentes
atividades humanas), por seu estilo verbal (selegido operada nos
recursos lexicais, fraseol6gicos e gramaticais da lingua) e por
sua construgcdo composicional (que corresponde, grosso modo, a
estrutura textual).

As esferas de utilizagdo da lingua passam, pois, a
compor um repertério de “tipos relativamente estaveis de
enunciados”, que sdo os géneros do discurso. Estes sdo

' Considerando que os conceitos de textoe de discurso se equivalem, uma vez
que o primeiro constitui a materializagdo do segundo, ndo distinguiremos
aqui géneros do discurso (discursivos) e géneros textuais. Isso implica que
trabalhamos no contraponto entre a Andlise do Discurso (francesa) e a
Linguistica Textual, convocando os autores dessas duas abordagens teéricas
que melhor sirvam para fundamentar nossa proposta: observar o fenémeno
da transgressdo em textos de diferentes géneros, partindo do dominio
publicitario em diregéo a outros dominios.
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considerados inesgotdveis pela riqueza e pela variedade que
representam a partir das intimeras esferas de atividades
humanas e pela capacidade de ampliar-se a partir dos tipos
estdveis. Tal plasticidade permite que o conceito de género
adquira um maior alcance, abrangendo até os textos que
utilizamos nas situagdes cotidianas mais corriqueiras, como um
bilhete que escrevemos ou uma conversa ao telefone.

Se a defini¢do de géneros proposta por Bakhtin atesta
uma certa estabilidade, ou normatividade, nas produgées
verbais dos falantes, a expressdo “relativamente estdveis”, no
entanto, abre espago para a transgressdo, questdo que nos
interessa mais de perto. Isso ocorre porque os géneros do
discurso ndo sdo instrumentos “engessados”, mas, sim,
fen6menos maledveis e dindmicos que se transformam (surgem,
modificam-se e mesmo desaparecem) de acordo com as
necessidades dos usudrios.

Em termos de complexidade, o teérico russo distingue
0s géneros primdrios e os secundérios, sendo esses tltimos
formados a partir dos géneros primdrios. Nessa perspectiva,
0s géneros secunddrios aparecem em circunstincias de uma
comunicacao mais complexa e relativamente mais evoluida,
por exemplo: o romance, o teatro, o discurso cientifico. Jd os
géneros primdrios sdo resultantes de um processo de
comunicagdo verbal mais espontineo, como, por exemplo, o
didlogo face a face. A inter-relagdo entre géneros primadrios e
secunddrios estabelece a natureza do enunciado, o que permite
a descrigdo e a andlise dos géneros do discurso.

Devemos admitir, além disso, que existem géneros mais
(oumenos) padronizados ou, como propde Bakhtin (2002, p. 283),
géneros mais aptos a refletir o estilo individual, como os
literdrios, e géneros mais padronizados como os cientificos.
Nessa mesma linha, Maingueneau (2004, p. 50-53) propde
quatro modos de genericidade instituida, que vdo do modo I
(mais padronizado, como é o caso de fichas administrativas,
catdlogo telef6nico, registros de cartério etc.) ao modo IV (mais
criativo, o que remete aos géneros literdrios). Nos modos
intermedidrios, estariam os géneros que seguem uma



cenografia? preferencial ou esperada, mas toleram desvios
(modo II), como, por exemplo, um programa politico-eleitoral
em forma de carta; ou aqueles que incitam a inovagdo (modo
III), ndo apresentando uma cenografia preferencial (embora,
com o tempo, possam tornar-se estereotipados), como ocorre
em publicidades, miisicas e programas de TV.

Sendo, portanto, os géneros menos padronizados os
mais propicios a transgressdo, focalizaremos, inicialmente, a
publicidade e a literatura. Em seguida, voltaremos nossa
atencdo para outros géneros/dominios, com o objetivo de
mostrar que a transgressio é um fendmeno abrangente que,
mesmo privilegiando os géneros situados nos modos Ill e IV,
vai muito além deles.

Cabe esclarecer aqui que, embora transgredir seja um
termo forte, tomado no sentido corrente como “desobedecer a,
deixar de cumprir, infringir, violar, postergar”, como consta
do Novo Diciondrio Aurélio da Lingua Portuguesa (FERREIRA,
1986, p. 1701), preferimos toméa-lo nesta outra acepg¢ao, também
presente no mesmo diciondrio: “Passar além de, atravessar”, o
que, no ambito do presente trabalho, implica ir além deum dado
género, ultrapassé-lo para construir outros (novos) efeitos de
sentido.

Ora, os desafios inerentes ao estudo da transgresséo se
confundem com a prépria complexidade da conceituacgéo de
géneros. Muitas vezes ndo h4 como identificar onde um género
termina e onde comega outro: eles se (con)fundem, o que torna
dificil encontrar os limites que separam um do outro. No
entanto, como afirmam Mari & Silveira (2004, p. 65), essa
dificuldade conceitual ndo impede que o usudrio seja capaz de
reconhecer os diferentes géneros que circulam socialmente e
de utilizd-los de forma apropriada; é como se houvesse uma
“funcionalidade intuitiva”.

‘A cenografia é a cena da enunciagdo com que se confronta o leitor num
dado texto. Além dela, temos a cena englobante (dominio do discurso:
religioso, cientifico, did4tico etc) e a cena genérica (género do discurso: um
panfleto politico, uma bula de remédios, uma aula etc) (cf. MAINGUENEAU,
2001).

11
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Rastier (1998) afirma que essa capacidade de
reconhecer os géneros deve-se ao cardter normativo de cada
um deles, ou seja, essa normatividade confere uma
regularidade ao género, o que possibilita que o usudrio seja
capaz de reconhecé-lo. Nessa perspectiva, reconhecer uma
transgressdo consistiria na capacidade de discernir o quanto
hd de regular em um texto e o quanto héd de “novo”.

Partindo desse pressuposto, pode-se articular o dizer
de Rastier ao de Charaudeau (2004), que procura identificar,
no caso da transgressao, isto é, quando percebemos indices de
reconhecimento de dado género, mas, ao mesmo tempo,
detectamos formas que ndo sdo esperadas, o que é “desrespeitado”
em cada caso.

Marcuschi (2002, p. 30-31), na esteira de Ursula Fix,
fala de “intertextualidade intergéneros” (e ndo de transgresséo),
definindo esse fenémeno como a situagdo em que um dado
género assume a fungio ou a forma de outro. No entanto, como
ressalta o autor, é a fungdo que predomina sobre a forma na
determinagio do género. E por essa razdo que, por exemplo,
um antincio publicitdrio de um cartdo de crédito continua
sendo um anftincio publicitdrio (fun¢do), apesar de ser
veiculado sob a forma de uma receita de cozinha.

Miranda (2007, p. 1047), por sua vez, ao discorrer sobre
o cruzamento de géneros, propde o termo “intertextualizacido”,
definindo-o como o processo em que ocorre “uma relacio de
co-presenca entre elementos (ou tracos) associdveis a
pardmetros de textualizacdo que relevam de géneros textuais
diferenciados (dois ou mais) no espago de um tinico texto”. Ou
seja, um dado texto recorre a intertextualizagdo quando,
inscrevendo-se num género determinado, apresenta, no entanto,
tracos associados a outros géneros distintos dele préprio.

A autora retoma o conceito de “intertextualidade
intergéneros” proposto por Marcuschi (2002) para lembrar que,
embora tal nogdo se aproxime da de “intertextualiza¢do”, esta
ndo se limita aos casos em que existe uma mescla de formas e
func¢Ges de géneros, como propde Marcuschi. Trata-se, portanto,
de uma nog¢do mais ampla, em que o “género convocado” (ou



hipogénero) pode preencher a totalidade do texto (pastiche
global de um género) ou ser integrado como parte(s) do texto.
Nesse caso, 0 hipogéneroserve, de alguma forma, aos interesses
do hipergénero, ou seja, do “género convocante”.

Jé Maingueneau (1993, p. 102-104), ao estudar os
fenémenos da heterogeneidade discursiva, propde a nogao de
imitagdo que, segundo ele, pode incidir sobre um texto particular
(e seu género) ou apenas sobre um género (ndo remetendo,
portanto, a nenhum texto especifico). Seriam duas as formas
de imitacdo (de textos e/ou de géneros): captagdo e subversao.
Acreditamos que a nog¢do de transgressdo aqui proposta
aproxima-se da nog¢do de captagido de Maingueneau, uma vez
que por subversdo o autor entende a desqualificagdo de um
texto/género no préprio movimento de sua imitagéo (o que
lembra a parédia).

Finalmente, Chaves (2010), destacando a concepgio
dialégica e interdiscursiva dos géneros, propde o conceito de
“dialogismo intergenérico”, tomando-o como as diferentes
modalidades de didlogo que se estabelecem entre um género
funcional ou enunciante (GE) e um ou mais géneros formais,
parcial ou integralmente enunciados (GE’). A autora explica
que, nesse caso, o didlogo se estabelece entre géneros e ndo
propriamente entre textos especificos.

No presente trabalho, adotamos, em linhas gerais, a
proposta de Marcuschi (2002), embora com diferengas
terminolégicas, como se viu acima (e, naturalmente, sem perder
de vista as contribuicdes dos outros autores convocados).
Assim, para nés, a transgressao ocorre quando um dado género
(o transgressor) assume a fungdo de outro (o transgredido),
“emprestando-lhe”, a0 mesmo tempo sua forma. Em outras
palavras: um dado género “camufla” o outro. Nessa perspectiva,
ndo basta a presenga de alguns tracos de um dado género no
interior de outro para caracterizar o fenémeno da transgressao,
como admite Miranda (2007) na defini¢do acima; é preciso que
o “desvio” ocupe todo o espacgo textual, o que equivale ao
“pastiche global de um género” proposto pela autora.

Tomaremos, portanto, a transgressdo como nosso foco
de andlise, observando como esse processo se instaura em

13
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diferentes dominios ou, como prefere Bakhtin, nas diversas
esferas de atividades humanas, ligadas a linguagem. Nesse
sentido, lembramos que a transgressdo, a exemplo do que
propde Maingueneau (1993), pode voltar-se para um texto
especifico e dialogar com ele (e com seu género), aproximando-
se da “retextualizagdo” — que ocorre quando um texto de um
dado género é reescrito, de modo a transformar-se num outro
género (ver DELL'ISOLA, 2007) — ou apenas incidir sobre o
género. Nesse caso, talvez seja mais apropriado falar de
interdiscursividade ou de “dialogismo intergenérico”, como
propde Chaves (2010), e ndo de intertextualidade, pois essa
dltima parece prestar-se melhor a primeira vertente: a do
didlogo entre textos especificos.

Lembramos ainda que o género dito transgressor pode
limitar-se a cumprir o seu contrato genérico ou apresentar-se
ficcionalizado, introduzindo, nesse caso, elementos nédo
previstos no género em questdo. Lara (2007) chama esse
segundo processo de “estilizacdo”, entendendo-o, de forma
simplificada, como o ato ou efeito de “modificar, suprimindo,
substituindo e/ou acrescentando, elementos para obter
determinado(s) efeito(s) estético(s)” (Novo Diciondrio Aurélio da
Lingua Portuguesa, p.721). Um dos casos analisados pela autora
mostra um antincio publicitdrio de uma instituicdo bancdria
(género funcional) sob a forma de uma f4bula que, no entanto,
apresenta pardmetros um pouco diferenciados dos de uma
fabula tradicional (prototipica).

Resta-nos esclarecer que o trabalho com a transgressao,
que serd apresentado nos Capitulos 1, 2 e 3, pretende fornecer
subsidios (teéricos e praticos) ndo apenas para o leitor
interessado, mas também - e sobretudo — para o professor que
se sinta motivado a experimentar essa “nova” abordagem em
sala de aula. Como se verd no Capitulo 4, propomos alguns
passos metodol6gicos para o ensino dos géneros pelo viés da
transgressdo. Nao se trata, evidentemente, de uma receita ou
modelo, mas de alguns principios que podem nortear o
professor na implementacdo dessa proposta. Dito isso,
passemos ao que interessa.



CAPITULO 1

A transgressao na publicidade?

Assumindo o postulado segundo o qual todo texto se
insere, necessariamente, em um ou mais géneros e levando em
consideracdo o cardter social dos fatos da linguagem,
examinaremos, inicialmente, antincios publicitdrios. Isso
porque a onipresenca desse género na sociedade atual faz com
que ele seja um campo fecundo para estudo. Além disso, sendo
a “publicidade um dominio que visa especificamente a vender
ou a fazer conhecer um determinado produto, marca ou
servico” (MACHADO, 2006), a transgressdo torna-se um
fend6meno recorrente nessa drea, uma vez que se quer destacar,
de alguma forma, o produto ou servico anunciado no mar de
ofertas que cercam o consumidor no dia a dia. Lembramos
que a publicidade, ao incitar a inovagéo (n4o tendo, por isso,
uma cenografia preferencial), classifica-se no modo III de
genericidade instituida de Maingueneau (2004).

Ora, falar de transgressdo implica, num primeiro
momento, reconhecer as regularidades dos géneros que se
mesclam. Para tanto, tomaremos os trés pardmetros de género
propostos por Bakhtin (2002) - contetido temético, estilo verbal e
construgdo composicional -, acrescidos de um quarto componente:
a fungdo, e os aplicaremos aos géneros em foco. Buscaremos,
além disso, identificar os efeitos de sentido que se constroem
com a transgressao.

Como j4 foi dito na introdugio, propomos chamar de
género transgredido aquele cuja fungéo é assumida por um outro
género — o transgressor —, que empresta sua forma ao
transgredido. Temos consciéncia, no entanto, de que os limites

? Este capitulo resulta da pesquisa desenvolvida pela aluna Tania Maria de
Oliveira Gomes, com bolsa do PIBIC/CNPq, no periodo de agosto de 2008
a julho de 2009.

15
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entre transgressor e transgredido nem sempre sdo muito claros,
podendo mesmo sugerir uma inversao terminolégica. A deciséo
de manter tal proposta busca apenas agilizar e simplificar a
exposig¢do, evitando confusGes desnecessarias.

Partindo do quadro descrito acima, observamos que a
publicidade aparece, via de regra, como o género transgredido,
sendo o contrdrio — sua apari¢do como género trangressor —
muito mais raro. Por isso, analisaremos quatro casos referentes
a primeira situagéo.

1.1. O anlncio publicitario como género transgredido

Como ja afirmamos, a transgressdo tem sido um
fen6meno recorrente em antincios publicitdrios da atualidade,
assumindo estes, em geral, o papel de género transgredido (o
que mantém a fung¢do, mas assume uma nova forma: a do
género transgressor). Faz-se, pois, necessdrio um estudo mais
aprofundando de suas caracteristicas.

Segundo Costa (2008, p. 32), a publicidade consiste
numa “mensagem que procura transmitir ao ptiblico, por meio
de recursos técnicos, multissemiéticos, e através dos veiculos
de comunicagio, as qualidades e os eventuais beneficios de
determinada marca, produto, servico ou institui¢do”. Logo, o
anuncio publicitdrio pode ser entendido como um género cujo
objetivo é vender um produto e/ou convencer alguém a aderir
auma ideia. Esse conceito atrela-se ao ponto de vista defendido
por Resende (2004, p. 263):

Concebendo-se a publicidade como um suporte de
representagdes de identidade, percebe-se um
desdobramento da instancia receptora, ora como
consumidora de produtos (agente econdmico), ora
como consumidora das ideias impliticitas nos
anuncios (ser social). Na publicidade objetiva-se a
venda de determinados produtos e, a0 mesmo
tempo, sdo embutidos na mente dos leitores, os
possiveis consumidores, desejos de pertencer ao



mundo ficticio da publicidade, ou seja, sonhos que
transferem o consumidor para outras esferas.

Um antincio bem elaborado deve levar em consideragio
alguns aspectos, tais como: a atengdo, o interesse, o desejo, a
memorizagdo e a agdo. Esses aspectos formam o que os
publicitérios nomeiam com a sigla AIDMA. E de suma
importancia despertar a atengdo, suscitar o interesse, provocar
o desejo, permitir a memorizagio e desencadear a ag&o.

A fim de alcangar seu objetivo, o publicitdrio se vale
de intimeros recursos da lingua, tais como a polissemia, a
aliteragdo, a onomatopéia, a hipérbole, a repeticdo de palavras,
arima, a adjetivagdao abundante, entre outros, para persuadir o
leitor. Com base na teoria bakhtiniana, examinaremos, a seguir,
o estilo verbal, a construgio composicionale o contetido temdticodo
anuncio publicitédrio, acrescentando a esses trés parametros,
como ja dissemos, a fungio, tal como propde Marcuschi (2002).

Quanto ao contéudo temdtico, os antincios publicitérios
vinculam-se aos mais diversos produtos e servigos, ndo tendo,
portanto, um contéudo especifico ou padrdo. Podemos dizer,
no entanto, que a publicidade se volta, prioritariamente, para
o consumo (de bens, de servigos, de ideias), fazendo com que
este constitua uma espécie de tema mais amplo, que se
desdobra, se diversifica nos diferentes antincios.

J4 no que se refere ao estilo verbal, os antincios
publicitdrios, na maioria das vezes, valem-se de sequéncias
descritivas (para caracterizar o produto, marca ou servigo),
argumentativas (para convercer o publico de suas vantagens
sobre 0s concorrentes) e injuntivas (para desencadear uma agéo
de compra ou adesdo). Os verbos encontram-se, geralmente,
no presente do indicativo e no imperativo, apresentando uma
abordagem que varia do mais ao menos formal (dependendo
do produto anunciado, do ptblico-alvo e do suporte).

O slogan é um recurso estilistico muito utilizado nos
antncios publicitdrios. E formado, em geral, por uma ou mais
frases curtas, de facil memorizacédo, capaz(es) de despertar
simpatia pela marca ou produto. Por exemplo, o slogan do

2

cartdo de crédito Visa é “Porque a vida é agora”; a da Caixa

17



Econdmica Federal, “Vem pra Caixa vocé também”. Além desse
recurso, a ambiguidade, os estrangeirismos, as figuras de
linguagem, o recurso as variedades linguisticas (como o uso
de girias e de linguagem técnica), entre outros elementos,
enquadram-se no estilo verbal que permeia esse género.
Lembremos ainda as caracteristicas citadas anteriormente,
como o uso de alitera¢les, hibérpoles, rimas, adjetivacdo
abundante etc.

Na construgdo composicional, por sua vez, sd0 v4rios os
recursos utilizados: o criador do antincio pode usar a pagina
toda, duas péginas, elaborar enunciados curtos ou longos,
incluir imagens e cores, variar a grifia das letras, enfim, ele
dispde de uma variada gama de instrumentos que enriquecem
e ddo forma ao género.

A associacdo de um texto ndo verbal/visual (uma
fotografia, um desenho) ao texto verbal, constitui, via de regra,
a estrutura composicional basica do género antincio publicitario.
Ambos devem estar interligados, funcionando a imagem como
reforco da mensagem verbal. Assim, o ndo verbal dialoga
diretamente com o verbal, complementando-o e enriquecendo-o.

Finalmente, quanto a fungdo, a publicidade liga-se a
uma atividade comercial de venda (de produtos, marcas,
servigos etc), distinguindo-se da propaganda que, ao contrdrio,
visa alertar, chamar a atengdo para uma ac¢éo a ser empreendida
no dmbito social, ou seja, trata-se de algo ligado a uma
campanha que tenta influenciar comportamentos no seio de
uma coletividade ou de um grupo social, como propde
Machado (2006). Assim, os efeitos de sentido construidos por
meio da transgressdo buscam valorizar o produto/marca/
servico em questdo, destacando-o em relacdo a outros da

- mesma espécie, conforme jd afirmamos.
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1.2. A importancia da publicidade

Buscando ratificar nossa opgao inicial pela publicidade,
discorreremos um pouco mais sobre esse género. Constatamos,
antes de mais nada, que o processo de evolucdo dos meios de



comunicagdo dialoga diretamente com a publicidade. O
dominio da produgdo e do consumo vingentes na sociedade
contemporanea exige uma comunicagido voltada para um
publico de massa, o que propicia essa “ideologia do consumo”,
que ultrapassa o plano da troca econémica a medida que cria
um movimento circulatério entre sociedade e publicidade.

Os textos publicitdrios revelam a reprodugio de valores
sociais, sendo que a sociedade também absorve o idedrio
vendido pela publicidade e o incorpora a vida cotidiana. H4,
portanto, uma relagdo de permuta entre publicidade e
sociedade. Deve-se analisar a publicidade como bem simbélico,
inserido na realidade social. Os textos publicitdrios falam da
sociedade e para a sociedade, o que fornece ao pesquisador
um panorama nao sé das técnicas publicitdrias, mas de toda
uma geragao de individuos.

Numa sociedade capitalista que se mantém por meio
da concorréncia, os textos publicitirios sdo como “armas” na
busca pela diferencia¢do dos produtos. Nesse contexto, o género
anuncio publicitdrio apresenta todo o seu prestigio, pois
atualiza-se a todo momento dentro da cultura vingente e
influencia a vida de toda uma rede de individuos. Nesse ponto,
pode-se afirmar que a andlise de um texto publicitdrio
transcende a esfera comunicativa e vai ao encontro de um plano
social e histérico.

Os textos publicitdrios ditam padrdes de conduta,
criam modelos identitdrios, reunem, as vezes em uma tinica
frase, todo um imagindrio coletivo. Esses fatores comprovam
a importancia da publicidade enquanto instancia, a0 mesmo
tempo, reprodutora e transformadora da sociedade, capaz de
criar o panorama de valores e desejos de um conjunto de
pessoas de uma mesma esfera.

Para atingir toda essa notoriedade, a publicidade nédo
se realiza de forma aleatéria; ao contrdrio, conta com uma série
de mecanismos intra e extra textuais que garatem o sucesso
comunicacional. O uso de estereétipos, férmulas consagradas;
a escolha minuciosa das palavras, o uso de eufemismos sdo
alguns exemplos desses mecanismos. Além disso, a criagdo de
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inimigos é de suma importancia, ja que é fundamental salientar
quem é quem na disputa por mercado. O apelo a autoridade, o
uso da imagem ou citagdo de especialistas e/ ou de personalidades
famosas, todos esses elementos atestam a qualidade do produto
e sdo recursos da publicidade; a afirmagéo e a repetigdo também
contribuem na/para a venda do produto. Enfim, todos esses
mecanismos sdo utilizados de forma a nio haver incerteza
quanto a compra do produto e para facilitar ao mdximo o
entendimento do consumidor.

Todos os recursos citados anteriormente séo, em geral,
dispostos de forma sutil dentro do texto. A publicidade “utiliza
manipulagdo disfarcada: para convencer e seduzir o receptor,
ndo deixa transparecer suas verdadeiras inteng6es, ideias e
sentimentos...” (CARVALHO, 2002, p. 10). Essa mensagem
subliminar inerente aos textos publicitdrios constréi para nés,
consumidores, um “mundo ideal”. Por meio dele, o produto
representa ndo s6 um bem material, mas a chance de pertencer
a um determinado grupo de maior prestigio.

Enfim, o estudo dos textos publicitdrios resulta num
olhar mais apurado tanto em relagio a linguagem quanto no
que se refere a prépria sociedade. Nessa perspectiva, ao fazer
a andlise de textos do género publicidade, estaremos, ao
mesmo tempo, focalizando os valores e costumes vigentes no
mundo atual que sido veiculados no/pelo discurso neles
representado. Quanto a isso, cabe lembrar que os discursos
que circulam socialmente sio materializados nos textos.

1.3. Analise de antincios publicitarios

A transgressdo serd examinada em quatro antincios
publicitdrios que remetem aos géneros formuldrio, pictograma,
capa de revista e quadrinhos. Como se vé, a escolha desse
repertério aponta para a heterogeneidade dos géneros do
discurso.

Uma vez que nesses quatro casos o género transgredido
é sempre 0 antincio publicitério, cuja as caracteristicas j4 foram



descritas na secdo anterior, analisaremos, nos préoximos itens,
o contetido tematico, o estilo verbal, a construcao composicionalea
fungao dos géneros trangressores, buscando também os efeitos
de sentido propiciados pela transgressio.

1.3.1. Antincio como formulario

FORMULARIO PARA 2! VIA
DA CARTEIRA DE IDENTIDADE

De acordo com o que
propde Maingueneau (2004), os
: formuldrios corresponderiam
~_ .. ao modo I de genericidade
instituida: aquele que implica

SEREE R S ] géneros mais padronizados. No
e (LTI e aan: anuncio do descolorante para
S -~ cabelos da marca Marcia,*

IR eIl encontra-se um formuldrio de
Znessnsnen segunda via de uma cédula de
identidade e, logo abaixo, a
frase: “Descolorante Marcia,
seus cabelos em tons dourados.
Vocé, uma nova mulher”.

O formuldrio apresenta um estilo verbal de carater
extremamente formal, com sequéncias descritivas, posicionadas
de forma objetiva e direta. Como se trata de um formuldrio de
pedido de 27 via da carteira de identidade (ou RG), os dados

! Disponivel em: <http:/ /30segundos.com.br /22 / descolorante-marcia-e-a-
segunda-identidade/>. Acesso em: 22 jun. 2010. O autor do blog (Matheus
Costa) informa que esse antincio publicitdrio foi veiculado nas revistas Ana
Maria, Viva Mais, Minha Novela e Tititi, todas da Editora Abril. A titulo de
curiosidade, reproduzimos o comentdrio que ele faz no referido blog: “a peca
congestionou os telefones do servigo de atendimento da editora: as leitoras
queriam saber como tirar a segunda via da carteira de identidade”.
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necessdrios para quem solicita novamente o documento (nome,
filiagso, nacionalidade, estado civil, data de nascimento etc)
estdo dispostos em campos pré-impressos, com espago para
serem preechidos (construgdo composicional). O contetido temadtico,
nesse caso, aponta para a formalizagdo — ou o registro oficial -
da identidade de alguém (fungio).

Ora, o uso de elementos formais inerentes a um
formuldrio em um antincio publicitério evindencia a transgressdo
ou a mescla de géneros em que um — o formuldrio para pedido
de 2% via da cédula de identidade — assume a fungéo de outro-o
andncio publicitdrio de descolorante para cabelo -,
“emprestando-lhe”, a0 mesmo tempo, sua forma.

Um andncio tradicional apresentaria o produto, suas
vantagens em relagdo a outros do mesmo tipo e, possivelmente,
em se tratando de uma publicidade de produtos para cabelo
direcionada ao publico feminino, uma “garota propaganda”
famosa. E o que vemos, por exemplo, nos antincios de tintas
para cabelo da Garnier Nutrisse, amarca mais nova da francesa
Loreal, que mostra atrizes, como Juliana Paes, ou cantoras,
como Ivete Sangalo, mudando radicalmente a cor de seus
cabelos. Constatamos que a fun¢do do antncio de seduzir a
leitora de modo que ela adquira o produto é mantida em ambos
os casos. Quanto ao ptblico-alvo, sabe-se que a Garnier, assim
como a marca Marcia, é uma marca popular, feita, sobretudo,
para um publico jovem que quer mudar o visual. No entanto,
a marca Marcia ndo apresenta a mesma notoriedade e
abrangéncia que a filial francesa da Loreal no Brasil.
Provavelmente levando isso em consideragédo, a marca Marcia
utilizou-se de um formuldrio de 2° via da carteira de identidade
para criar o efeito de sentido de inovagdo. Ou seja, ao descolorir
os cabelos com o produto anunciado, a consumidora se
tornaria uma nova mulher, mais atraente e praticamente
irreconhecivel — ideia enfatizada, alids, pela presenca da moga
com cabelos “em tons dourados” (como promete o aniincio) e
pose sensual. Dai a necessidade de uma 2° via da carteira
identidade.



A estratégia do uso de um formuldrio no antncio de
descolorante para cabelo surpreende a leitora,® j& que sai do
senso comum de antincios de tintas para cabelo e volta-se para
a consumidora “comum”, que pode ser qualquer mulher (ndo
necessariamente uma atriz famosa), criando, com isso, um efeito
de sentido de identificagdo, de proximidade entre produto e
consumidora.

1.3.2. Anuncio sob a forma de pictograma

Um pictograma é um simbolo que representa um objeto
ou conceito por meio de desenhos figurativos. Os pictogramas
possuem um contetido temdtico diversificado que se materializa
por meio de sua construgdo composicional, uma vez que é por
meio dos formatos de seus desenhos que é feita a divulgagéo
do tema desejado. Assim, seu contetido temético aborda desde a
indicagdo de locais publicos (infografia) até as representacGes
esquemdticas de diversas pecas de design grédfico. Sua
constru¢do composicional conta, na maioria das vezes, com
desenhos simples, arredondados, feitos geralmente nas cores
preta e branca. Como os pictogramas se valem de uma
linguagem nédo verbal, ndo é possivel caracterizar o seu estilo
segundo os preceitos bakhtinianos. Sua fung¢io, enfim, é a de
representar simplificadamente os objetos da realidade.

Levando essas informag¢des em consideragdo, as Casas
Bahia divulgaram um antncio em que um pictograma,
semelhante aos que aparecem nas portas dos banheiros ptblicos,
é mostrado, juntamente com a seguinte frase: “Tudo bem, nas
Casas Bahia vocé compra eletrodomésticos, eletroeletroénicos
agora e s6 comega a pagar depois do Dia das méaes”, que
responde a (ambigua) pergunta inicial: “T4 apertado?”.

As Casas Bahia formam uma rede de varejo de
eletrodomésticos que se espalha por praticamente todo o Brasil.

5 . < . . .
Falamos em leitora — e ndo genericamente em leitor —, considerando o
publico-alvo do antincio em foco e das revistas em que ele foi publicado.
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Sua maior concorrente, a Ricardo Eletro, ¢ uma rede mineira
de varejo de eletrodomésticos fundada por Ricardo Nunes, em
1989. Os antincios publicitdrios da Ricardo Eletro contam, em
geral, com a imagem dos produtos e seus pregos logo abaixo,
seguidos de chamadas convidativas. Seguem o anuncio
transgredido das Casas Bahia e o antincio convencional da
Ricardo Eletro, para efeito de comparacao:*

‘M —
oc R§ 399:00 2

oo

JvistA

O “didlogo” entre géneros estd presente no antncio
das Casas Bahia uma vez que a publicidade dessa rede de
lojas (género transgredido) assume a forma de um pictograma
(género transgressor), embora a frase que segue restaure a
regularidade ou a coer¢do prépria do antincio publitario. De
qualquer forma, a quebra de expectativa ou a ruptura
provocada pela presenca do pictograma cria um efeito de
sentido de abrangéncia: como os pictogramas sao absolutamente
auto-explicativos e universais, eles podem ser decodificados

° Os antincios em questdo foram reproduzidos a partir de panfletos
publicitdrios, distribuidos nas ruas de Belo Horizonte, MG.




por um nimero maior e mais abrangente de consumidores.
Como as Casas Bahia apresentam um publico-alvo e produtos
semelhantes aos da Ricardo Eletro, a alternativa de um antincio
inovador sob a forma de um pictograma foi o recurso
encontrado pela cadeia de lojas para se distinguir da
concorréncia, ainda que mantendo a fung¢do primordial de uma
publicidade: a de vender produtos.

1.3.3. Antincio sob a forma de capa de revista

; Considerando que o
cﬂms leitor é capaz de identificar os
‘ géneros — transgredido e

CLEAR DEIXA O ATE PARA transgressor — implicados num
APARECER N, = /S

contrato de comunicacdo, o
shampoo Clear lancou um
antdncio que aparece sob a forma
de uma falsa capa de revista,
como se pode ver na reprodugao
ao lado. O suporte utilizado foi
a revista Caras, que apresenta,
numa primeira capa (a chamada
“sobrecapa publicitdria”), um
casal de artistas — os atores da
rede Globo de televisdo Helena
Ranaldi e Carlos Casagrande —
e, no espaco reservado as manchetes sobre a vida dos famosos,
informagdes sobre o produto para cabelos.’

A revista citada é detentora do maior nimero de
tiragens dentro do seu segmento (revistas de celebridades) e

A publicidade em questao faz parte de uma campanha da Unilever, lancada
em fevereiro de 2008, para consolidar a participagido de mercado da marca
de shampoos anti-caspa Clear. Na sobrecapa da Caras, nao hd indicacdo da
edicdo ou da data da revista (apenas a capa real traz esses dados), mas
acreditamos poder afirmar que ela foi veiculada entre fevereiro e julho de 2008.
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tem como publico-alvo as mulheres. A faixa etdria com a maior
percentagem est4 entre 18-29 anos, nas classes sociais A, B e C,
segundo o site Wikipédia. O referido shampoo, por sua vez, ja
possui mais de 20 anos de experiéncia no segmento anti-caspa
no mundo, sendo o Brasil o primeiro pais da América Latina a
contar com uma filial da marca.

Dentro do segmento de entretenimento impresso, as
capas de revistas de celebridades apresentam uma construgdo
composicional semelhante: contém, em geral, uma foto principal,
maior, acompanhada de uma chamada abaixo da imagem,
sendo seguida de outras chamadas laterais que traduzem o
mundo das celebridades. O contetido temético remete aos
acontecimentos vivenciados por famosos, seja a cobertura de
uma grande festa ou o dia a dia dos astros e estrelas. Um dos
temas recorrentes sdo os escindalos, na maioria das vezes,
amorosos. No que tange ao texto verbal, apresentam um estilo
que tende para o informal, com predominéncia de sequéncias
descritivas e narrativas, além de frases de efeito que constituem
as ditas “chamadas”, ou seja, as frases que anunciam os assuntos
mais importantes contidos na revista. A fun¢do, enfim, é a de
introduzir o leitor comum na intimidade das celebridades.

O formato geral descrito acima foi mantido no antincio
do shampoo Clear, para criar um efeito de sentido de destaque,
ou seja, ao utilizar o espago da suposta capa da revista Caras
para anunciar seu produto, a Clear maximizou as qualidades
desse produto, ao mesmo tempo em que lhe conferiu um status
de glamour. Nesse caso, os atores da televiséo brasileira, Carlos
Casagrande e Helena Ranaldi, simulam um casal de celebridades,
que poderia, perfeitamente, estar na verdadeira capa da revista.
Os atores da “capa” apresentam-se segundo o arquétipo do
modelo fotografico: a pose pensada, as roupas e cabelos
impecéaveis.

J4 um antincio tradicional de shampoo conta, geralmente,
com a imagem do produto, associada a um texto que fala de
seus beneficios (e que, naturalmente, pode vir sob a forma de
depoimento de alguém que usou o produto e atesta suas
qualidades), ocupando uma ou mais péginas internas de uma



dada revista. Nota-se que em um dominio como o publicitdrio,
que vive do seu poder de interpelar e influenciar o consumidor,
quanto mais diferenciado for o antincio, maior ser4 a distingao
do produto entre as tantas possibilidades presentes no
mercado. Nessa perspectiva, a transgressdo pode ser uma
ferramenta de suma importéncia na arte de seduzir e persuardir
o consumidor, sobretudo quando ela desloca o aniincio do
produto do interior da revista para o espago mais relevante —
e mais imediatamente visivel — da (falsa) capa.

1.3.4. Anuincio como historia em quadrinhos

O género “histéria em quadrinhos” apresenta um
contetido temdtico bastante diversificado, indo das histérias
infantis ao célebre dia a dia dos super-heréis. Temas ligados a
ecologia, a politica e ao esporte também integram esse género.
Sua construg¢do composicional é formada por caixas (vinhetas),
geralmente retangulares, que delimitam o espago entre um
quadrinho e outro, dando um caréter sequencial ao texto e
funcionando, portanto, como molduras para os diferentes
momentos de acdo. Embora possa haver histérias em
quadrinhos destituidas de palavras, o estilo desse género
engloba, mais comumente, a linguagem verbal e a ndo verbal,
que se ligam de maneira indissocidvel. Nesse caso, trata-se de
“uma verdadeira complementaridade entre o legivel e o
visivel”, como afirma Costa (2008, p. 111), citando Benoit
Peeters. No que se refere ao estilo verbal, trata-se de uma
linguagem simples e objetiva, com o uso de onomatopéias, de
figuras de linguagem e mesmo de elipses (vazios a serem
preenchidos pela imaginagdo do leitor). J& os desenhos (as
figuras) e os balGes caracterizam o estilo ndo verbal. Vale ressaltar
que os baldes veiculam ndo apenas as falas dos personagens,
mas também seus sentimentos, desejos e pensamentos. Assim
a mensagem icOnica reforca a mensagem linguistica, construindo
uma unidade de sentido. A fungioé, em geral, a de entretenimento,
mas as histérias em quadrinhos podem também servir para
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ensinar algo, de forma mais didética, para denunciar etc.
Vamos, entdo, ao antncio publicitdrio do Melhoral® (género
transgredido) que assume o formato de uma histéria em
quadrinhos (género transgressor):

vocé pode tomar !

L

O antncio acima divulga um remédio, comumente
utilizado como analgésico e antitérmico contra resfriados,
gripes e dores no corpo. O contetido temdticoremete justamente
a esses elementos ligados ao plano medicinal. No esqueleto do
texto, ou seja, na sua construcdo composicional, as “molduras”
representam a evolugdo entre os dois primeiros quadrinhos
(em que o personagem sente dor) e o tltimo (em que ele se

’ Disponivel em: <http:/ /www.propagandasantigas.blogger.com.br/>.
Acesso em: 4 set. 2010.



mostra aliviado pelo uso de Melhoral). Esse aspecto evolutivo
faz com que os quadrinhos sejam também conhecidos como
“arte sequencial”, arte essa que, como vimos, conjuga o ndo
verbal (as imagens) e o verbal (0s enunciados que acompanham
as imagens), cujos estilos sd0 muito bem marcados. Assim,
quanto ao estilo verbal, a linguagem usada prima pela
objetividade e pela coloquialidade, aproximando-se do
registro oral. O uso de “vocé” confirma essa ideia, valendo-se
0 antincio desse pronome de tratamento para simular maior
proximidade com o leitor. J4 a utilizagdo do superlativo: “... a
medida mais rdpida que vocé pode tomar” enaltece as
propriedades do medicamento, mostrando sua superioridade
em relacdo a outras medidas (outros medicamentos, j4 que o
verbo tomar é ambiguo, podendo significar “ingerir”). Alids,
o préprio nome-fantasia (Melhoral) permite construir um
trocadilho com a eficiéncia do remédio: a melhora, propiciada
por ele.

Como ndo hé balbes, o estilo ndo verbal apobia-se,
principalmente, na figura do protagonista: sua expressao facial
nos dois primeiros quadrinhos — reforcada pelos acessérios
utilizados: a faixa e a bolsa de dgua e pelos raizinhos que
indicam a presenga da dor — evolui, no tltimo quadrinho, para
um largo sorriso, que simula o alivio pelo consumo de
Melhoral.

O género transgredido, nesse caso, pode ser recuperado,
primordialmente, pelo logotipo do medicamento — o nome do
produto, em letras maiores —, pela presenca do slogan:
“Melhoral, a medida mais rdpida que vocé pode tomar” e pelo
desenho rudimentar da embalagem de Melhoral. Ndo existem
outros elementos, como preco, enderegos onde o produto pode
ser encontrado ou telefones para contato, que transfiram os
quadrinhos para o plano comercial/financeiro dos antincios
publicitdrios.

Assim, ao utilizar uma histéria em quadrinhos como
género transgressor, o anunciante do produto transfere uma
série de elementos desse género para seu texto, fazendo com
que ele se torne mais acessivel e atrativo ao leitor / consumidor
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no “mar de ofertas” de fdrmacos utilizados no combate a dores
e resfriados. Assim, a fungdo de vender o produto é mantida
no texto, ganhando, no entanto, efeitos de humor pela
aparéncia simpética do protagonista. E importante destacar
que o anuncio analisado foi extraido de um blog que divulga
antncios publicitdrios antigos. Isso mostra que a transgresséo
vem sendo utilizada como mecanismo de inovagdo publicitdria

jé ha algum tempo, ndo se limitando, portanto, a0 momento
atual.



CAPITULO 2

A transgressao na literatura®

Como ja vimos, é no modo IV de genericidade
institufda (mais criativo), proposto por Maingueneau (2004,
p- 50-53) que encontramos os géneros literdrios para os quais,
conforme aponta o autor, a prépria nogdo de género é
problemdtica. Trata-se, pois, de um dominio que, a exemplo
da publicidade abordada no capitulo 1, revela-se bastante
propicio a transgressao.

No conjunto de textos transgredidos do dominio
literdrio, h4 uma grande ocorréncia de transgressdes envolvendo
0 género poema. Isso nos levou a privilegid-lo como objeto de
andlise, até porque ele se mostrou bastante flexivel, ocorrendo
tanto como transgressor quanto como transgredido. Os géneros
que se mesclam com o poema também sdo os mais variados
possiveis: vdo desde a receita de cozinha até o horéscopo,
passando pela cang¢do, pela noticia e pela publicidade, entre outros.
Diante da grande incidéncia do poema no fené6meno da
transgressao, relembremos, inicialmente, algumas caracteristicas
préprias de um poema tradicional, para, depois, analisarmos
cada texto com sua singularidade.

2.1. Género em foco: o poema

Um poema é uma obra literdria apresentada geralmente
em versos, ainda que possa existir prosa poética (assim
designada pelo uso de temas especificos e de figuras de estilo
préprios da poesia). Nao podemos perder de vista que existem

? Este capftulo resulta da pesquisa desenvolvida pela aluna Isabela de
Oliveira Freitas, com bolsa do PIBIC/CNPq, no perfodo de agosto de 2009 a
julho de 2010. Contou com a colaboragio de Tania Maria de Oliveira Gomes.
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diferengas entre poesia e poema. Este tltimo, segundo vérios
autores, é uma obra em verso com caracteristicas poéticas. Ou
seja, enquanto o poema é um objeto literdrio com existéncia
material concreta, a poesia tem um caréter imaterial e
transcendente.

O poema tem, via de regra, uma forma fixa, com seus
versos metrificados, observando-se, para tanto, os acentos, a
contagem sil4bica, o ritmo e as rimas. A contagem sildbica dos
versos sempre foi muito valorizada até o inicio do século XX.
Até entdo, quando uma obra ndo se encaixava nas normas de
metrificagio, ela ndo era considerada poesia. Isso mudou com
a influéncia do Modernismo — movimento cultural, surgido na
Europa, que buscava ruptura com o classicismo. Atualmente
encontramos os chamados “versos livres” (que ndo seguem
nenhuma métrica), bem como a inexisténcia de rimas em alguns
poemas. Apesar disso, ainda hoje, quando pensamos num
poema, logo o associamos a imagem cristalizada de um texto
estruturado em estrofes e versos, em geral, organizados
simetricamente e dispostos de forma centralizada na pdgina,
com ou sem rima, o que remete a construgdo composicional como
elemento importante na identificagdo do género poema.

O estilo verbal dos poemas, por sua vez, ap6ia-se em
recursos estilisticos como figuras de linguagem (metéforas,
antiteses, comparacgGes, eufemismos, entre outras), num viés
mais subjetivo. A selegdo lexical é cuidadosa: cada palavra é
escolhida de forma programada, a fim de propiciar o ritmo e a
sonoridade que convém ao poeta. Enfim, o estilo verbal remete
a uma escolha lexical e fraseol6égica cuidadosa, a linguagem
conotativa, a musicalidade (obtida por meio do ritmo, de rimas,
assonancias, aliteracées) e, na maioria das vezes, ao uso mais
formal da lingua. Alids, as escolhas feitas pelo poeta, no &mbito
da linguagem verbal, j4 nos permitem falar em estilo individual.
Lembremos que, para Bakhtin (2002), entre os géneros mais
aptos a refletir o estilo individual, encontram-se os literdrios.

J4 o contetido temadtico é bastante diversificado. Desse
ponto de vista, os temas abordados em cada poema variam de
acordo com a época, a cultura e as situa¢Ses vivenciadas por



cada poeta. De uma forma geral, pudemos listar como assuntos
recorrentes na construgdo dos poemas: 0 amor, os conflitos
sentimentais e sociais, o feito herdico, o tema épico, a
valorizacdo do meio e da natureza. Isso implica que a fungdo
geral — de entretenimento — do poema pode desdobrar-se em
outras, como desabafo, dentincia, exaltacdo etc.

Feita essa rdpida introdugdo, vamos a andlises dos
poemas em que se observa a transgressdo. Dada a singularidade
desse género, como jé afirmamos, veremos que os limites entre
transgressor e transgredido sdo muito ténues, dependendo,
muitas vezes, do “lugar” de onde olha o analista.

2.2. Poema versus noticia

Comecemos com o conhecido poema de Manuel
Bandeira: “Poema tirado de uma noticia de jornal”, que foi
publicado no livro Estrela da vida inteira (1966).1° Antes, porém,
de procedermos a andlise do texto de Bandeira, vejamos as
caracteristicas do género com que o poema dialoga: a noticia,
que é um género informativo por exceléncia. Medina (1988)
afirma que a noticia difere dos demais géneros de cunho
jornalistico (nota, reportagem, entrevista etc) no tratamento do
fato, no tempo de agdo e no processo de narrar. Sendo assim, a
noticia € o relato de acontecimentos recentes, que sdo veiculados
obedecendo a uma progressao temporal (daf a predominéncia
de sequéncias narrativas, com verbos no pretérito perfeito),
num determinado lugar, através dos meios de comunicagédo
(tais como revista, jornal, televisdo e Internet).

Trata-se, pois, de um género que tem como fungdo
divulgar ndo opinides, mas fatos. Qualquer acontecimento
atual, de interesse ptblico geral ou de determinado segmento
da sociedade, pode ser objeto de noticia, 0 que torna seu

" Disponivel em: <http:/ / www.sonhosbr.com.br /ler/5556>. Acesso em:
31 ago. 2010.
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conteddo temdtico bastante diversificado e dificil de
circunscrever. Quanto ao estilo verbal, observa-se, em geral, a
presenca de dados e citacdes de pessoas envolvidas no e/ou
com o fato, para conferir veracidade ao texto e ampliar o
enfoque sobre o que se relata. O texto é, geralmente, escrito
em 3* pessoa, privilegiando-se o uso de frases curtas, sem
adjetiva¢des, para construir um efeito de sentido de
distanciamento e imparcialidade do locutor.

No que se refere a construgdo composicional, a noticia,
via de regra, compge-se de duas partes: lide (do inglés lead) e
corpo. O lide (normalmente, o 1°. pardgrafo da noticia)
apresenta um resumo do fato relatado. Nele sdo fornecidas
respostas as questdes fundamentais do jornalismo: o qué?
(fatos), quem? (personagens/ pessoas), quando? (tempo), onde?
(lugar), como? e por qué? Ja o corpo da noticia é a parte que
apresenta o detalhamento do lide, fornecendo ao leitor novas
informacgdes, em ordem cronolégica ou de importancia. O
exemplo de noticia, apresentado a seguir, permite-nos
depreender, com clareza, todos esses elementos que acabamos
de descrever:"

" Noticia publicada no jornal Estado de Minas online. Disponivel em: <http:/
/www.uai.com.br/em.html>. Acesso em: 21 mar. 2010.



VIOLENCIA
Mulher é achada morta em Betim
Daniel Antunes

%) A Policia Civil vai instaurar inquérito para apurar o assassinato de
4, uma mulher, ainda ndo identificada, numa casa no Bairro Morada
do Trevo, em Betim, na Regiio Metropolitana de Belo Horizonte
(RMBH). A vitima foi encontrada morta num dos cémodos do imével
com um corte profundo no pescogo, na nuca, além de ferimentos nas
maos e cotovelos. Jamerson Moreira dos Santos, de 19 anos, se
entregou logo depois do crime, na 8° Delegacia Seccional de Betim.
Ele alegou que matou a desconhecida em legitima defesa.

Na versdo do rapaz, duas pessoas armadas teriam invadido a
residéncia no inicio da madrugada de ontem e anunciado assalto.
No depoimento, Jamerson informou que depois de ser abordado pelos
assaltantes, conseguiu pegar um facdo e feriu um dos suspeitos nas
costas, que fugiu sem deixar pistas. Em seguida, Jamerson esfaqueou
amulher, que morreu no local. Os policiais que atenderam a ocorréncia
informaram que a suposta vitima resolveu se entregar depois de falar
com seus familiares. Jamerson dos Santos afirmou que ndo conhecia
amulher. Ele foi autuado em flagrante. A policia desconfia da versdo
do rapaz e vai investigar o caso. Nenhum dos supostos assaltantes
foi identificado. O corpo da mulher, que ndo portava documentos,
foi levado para o Instituto Médico Legal de Betim, onde passou por

exame de necropsia.

Voltando ao poema, Manuel Bandeira o publica na
edicdo de 1930 do seu livro Libertinagem. Nele podemos
perceber claramente como ocorre a transgressdo de géneros,
em que um assume a fun¢io ou a forma de outro. Vale lembrar
que a prépria poesia modernista por si s6 j é transgressora.

Constatamos que a morte é o grande tema do poema.
Trata-se de uma noticia de jornal sobre a morte de mais um
favelado. A miséria anénima e irénica vem do alto: do morro
da Babil6nia (como os Jardins Suspensos da Babilénia), desce e
chega a Lagoa Rodrigo de Freitas (lugar da classe alta no Rio
de Janeiro). O drama e o elemento narrativo unem-se ao ritmo:
versos longos na introdugédo e no desfecho; versos curtos,
dissilabos, quando se trata do prazer. Ocorre aqui uma certa
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liberdade formal, quando o poeta utiliza versos e estrofagéo
irregulares, abandona a rima, além de empregar a linguagem
coloquial, numa atitude inequivocamente antiformalista.

Como se percebe claramente, ndo s6 o tftulo sugere,
mas a prépria forma do poema afirma a sua relagio concreta e
direta com o jornalismo: “A primeira vista, novidade,
brevidade, simplicidade coloquial, clareza e objetividade na
apresentagdo direta e impessoal dos fatos sdo tracos da
linguagem jornalistica que af comparecem de forma nitida”,
constata Arrigucci Jr (1992, p. 82). Assim, mesclam-se os
dominios literdrio e jornalistico.

Se, na pena de Bandeira, a noticia assume o formato
de um poema, como sugere a disposi¢do em versos e a prépria
informagdo que o poeta nos dd no titulo (“Poema tirado de
uma noticia de jornal”), diremos que a primeira é o género
transgredido e o segundo, o transgressor. Podemos pensar
ainda que o poema camufla o lide. Assim, em termos
jornalisticos, o texto (a noticia da morte de Jodo Gostoso)
poderia assumir a seguinte configuragdo:

Jodo Gostoso, um carregador de feira-livre, morador
do morro da Babilénia, barracio sem niimero, morreu
afogado ao se atirar na Lagoa Rodrigo de Freitas na
mesma noite em que chegou ao bar Vinte de
Novembro, onde bebeu, cantou e dangou.

Visto dessa forma, o poema de Bandeira nada mais é
do que o aproveitamento estético de um fait-divers (noticias de
pouco importancia num jornal), convertido em um texto que
tem por fungdo apresentar ao leitor a noticia de um suicidio
ocorrido em uma determinada noite, na Lagoa Rodrigo de
Freitas, noticia essa que, pela boa técnica jornalistica de situar
o fato, deve ter seus seis elementos essenciais de compreensio
claramente expostos ao leitor: o qué (o suicidio de Jodo Gostoso:
nticleo bésico da noticia); quem (o préprio Jodo Gostoso); quando
(numa noite); onde (na Lagoa Rodrigo de Freitas); como
(afogado) e por qué? (que ficou sem resposta, na pendéncia,
portanto, da reflexdo do leitor).



Em certa altura do seu ensaio Poema desentranhado,
Arrigucci Jr (1992, p. 90) discorre sobre os procedimentos
composicionais empregados por Bandeira na feitura do poema
em foco:

Raras vezes, Bandeira conseguiu tirar tanto de tdo
pouco. O seu achado se tornou tdo seu, que € diffcil
néo reconhecer-lhe os tragos inconfundiveis do
estilo pessoal, as caracteristicas marcantes de um
modo de conceber e dar forma a poesia que
definem sua fase madura. Além disso, a total
concentragdo do poema, fruto de uma poda
completa, gera uma extraordindria intensidade do
sentido, que s6 se expande, com essa mdxima
conten¢do. Um duplo paradoxo: por um lado, do
achado supostamente casual de uma matéria
jornalistica, impessoal e ndo poética, se faz um
poema com a marca personalissima de um estilo e
de uma poética; por outro, a simplificagdo da
matéria achada, feita com suprema economia de
meios, produz uma amplificagdo do sentido.

Fica claro, no excerto acima, que Arrigucci Jr. percebe
aqui a relagdo direta do discurso poético com o discurso
jornalistico, expressa através da transformagéo que o poeta faz
de um fait-divers (matéria jornalistica) em um poema (matéria
literdria). Todavia, essa relacdo é percebida, segundo nosso
entendimento, a partir de uma redugéo valorativa do discurso
jornalistico, em favor do poético, que, nesse caso, empresta ao
jornalistico sua forma: construgdo composicional em versos; uso
de um estilo que economiza nas informagdes para enfatizar o
sentido (poético) do pobre indiferenciado, como tantos “jodes
gostosos” brasileiros, que s6 ganha notoriedade — e, por isso,
sé se diferencia —na morte (contetido temdtico).

Isso nos leva a afirmar que o género transgressor seria
0 poema e a noticia, o transgredido. No entanto, em se tratando
de um género literdrio, a distingdo transgressor/transgredido
é problemética, como ja pontuamos. Nesse caso, talvez seja mais
produtivo falar em géneros que se cruzam, sem especificar o
papel que cada um assume nesse “jogo” transgressivo.
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E importante mencionar aqui que o discurso jornalistico
tornou-se “matéria poética” num dos momentos histéricos do
processo de definigdo estética do movimento modernista do
qual foi participante o nosso Manuel Bandeira. Isso aconteceu
nos primeiros momentos da defini¢io de uma espécie de
objetivacdo do lirismo, atitude estética que consistia, entre
outras coisas, em traduzir “para o moderno” ou “pra cagange”
(conforme o préprio Bandeira chamou o “idioma nacional dos
brasileiros”) a linguagem poética nacional, numa luta onde se
buscava ferir de morte a lingua culta dos puristas, segundo
nos explica Arrigucci Jr. no ensaio citado.

Assim, imbuido desses novos propésitos estéticos,
Manuel Bandeira (bem como seus contemporaneos) comega a
“meter as m&os na matéria impura do mundo”, a se afastar da
esfera elevada onde tradicionalmente se situava o poético;
comega a perceber que o poema (ou melhor, a poesia) também
jaz entranhado no chao do cotidiano. Como observa o préprio
Bandeira (1958, p. 284) em uma de suas crdnicas em que faz
digress6es acerca do trabalho poético:

O poeta muitas vezes se delicia em criar poesia,
ndo a tirando de si, dos seus sentimentos, dos seus
sonhos, das suas experiéncias, mas ‘desorganizando-
a’, como disse Couto Barros, dos minérios em que
ela jaz sepultada: uma noticia de jornal, uma frase
ouvida num bonde ou lida numa receita de doc

ou numa férmula de toillete. '

2.3. Poema versus receita culinaria

Ao estudar os géneros do discurso, nunca devemos
esquecer-nos de que eles nascem das necessidades sociais (ou
das diferentes esferas da atividade humana, como diria
Bakhtin). E o caso da receita culindria, que aparece mesclada
ao poema de autoria de Vinicius de Moraes. Vejamos suas
caracteristicas bdsicas.

A receita tem como fungdo “descrever / prescrever agdes
ou instruir” (COSTA, 2008, p. 26). Ainda segundo o autor, no



dominio da culindria, a receita pode ser definida como
“instru¢bes que orientam a preparacdo de uma iguaria”. Os
temas, portanto, ligam-se a 4drea da alimentacgéo (contetido
temdtico). Quanto ao estilo verbal, alinguagem é clara, objetiva e
direta, com o predominio de sequéncias tipolégicas descritivas'
e injuntivas (emprego de verbos no imperativo ou no infinitivo).
Ja no que tange a construgdo composicional, a receita estrutura-
se geralmente em duas partes: Ingredientes e Modo de Preparo
(Confecgdo), incluindo-se, muitas vezes, outras informagdes,
como grau de dificuldade, tempo médio de preparo, consumo,
rendimento, calorias, maneira de servir etc. Lembremos
também que geralmente sdo colocadas as medidas e por¢Ges
para a preparagdo do prato. Segue exemplo de uma receita de
cozinha tradicional (caseira), em que os elementos elencados
acima podem ser observados:

Bombocado de mandioca

Ingredientes:

1 prato de sobremesa de mandioca crua ralada
A mesma medida de queijo meia-cura ralado
3 xicaras de ché de agticar refinado

4 ovos

1 colher de sopa de manteiga.

Modo de fazer:

Bata as claras em neve. Acrescente as gemas, o agtcar, 0 queijo, a
manteiga e, por tltimo, a mandioca ralada. Leve ao forno quente
(180°) num pirex untado com manteiga. Depois de assado, corte
em pedacos e passe no agticar.

Analisemos agora o poema “Feijoada 2 minha moda”,
publicado na obra Para viver um grande amor (1984), da autoria
de Vinicius de Moraes.” Trata-se de uma receita culinéria que

12 . - .
O modo de fazer de uma receita configura, a nosso ver, uma descrigio de
processo (que, evidentemente, se aproxima da narragéo).

* Disponivel em: <http:/ / www.releituras.com/ viniciusm_feijoada.asp>.
Acesso em: 31 ago. 2010.
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assume a forma de um poema, apresentando também indicios
do género epistolar (uma carta pessoal, destinada a uma amiga
do autor). Nesse caso, o género transgredido seria a receita (pois
preserva sua funcio: ensinar a preparar um prato), sendo o
poema o transgressor. Porém, novamente surge a dificuldade
de se definir, com clareza, o papel de cada um dos dois géneros
no texto final, fato comum no dominio literdrio (e pressentido
pelo préprio poeta ao classificar sua receita como “poética” no
tultimo verso da segunda estrofe).

Durante todo poema, o autor apresenta elementos
utilizados em uma receita de cozinha: lista ingredientes e instrui
o leitor a misturé-los, numa espécie de férmula a ser seguida
para a obten¢do de um resultado conhecido/esperado (a
feijoada). Portanto, quanto ao contetido temético, encontramos
um vocabuldrio que remete, em grande parte, a0 dominio
culinério (ingredientes e modo de preparo). Podemos comprovar
isso em trechos como:

Uma vez cozido o feijao

(Umas quatro horas, fogo médio)
N6s, bocejando o nosso tédio
Nos chegaremos ao fogdo

eeccssccncccsssacncsssstescsttcnne sssesne soeve

E - atengédo! - segredo modesto
Mas meu, no tocante a feijoada:
Uma lingua fresca pelada

Posta a cozer com todo o resto:

No entanto, ndo hd uma preocupagéo com as medidas/
porgdes dos ingredientes, como ocorre numa receita tradicional,
0 que sugere que, mais do que instruir a amiga na correta
preparacédo do prato, o poeta insiste no prazer do seu preparo
e da gustagéo posterior (nesse caso, importa a qualidade, ndo a
quantidade). Além disso, o estilo verbal, longe de ser claro e
objetivo, assume um viés mais subjetivo e — dirfamos — mais
“burilado” do que numa receita convencional, contribuindo



para a construgdo dos efeitos de poeticidade. Para isso,
concorrem as intromissGes do eu-lirico que, ultrapassando o
escopo da receita de cozinha, remetem ao universo poético,
como vemos nos numerosos trechos que permeiam a receita e
na adjetivagdo abundante com que o poeta qualifica os
ingredientes/elementos utilizados no preparo da feijoada.
Segue um exemplo:

Em cuja gordura, de resto
(Melhor gordura nunca houve!)
Deve depois frigir a couve
Picada, em fogo alegre e presto.

Mesclam-se, pois, temas/vocdbulos de dois dominios
distintos: o culindrio e o poético, singularizando a receita da
feijoada. Alids, se é uma feijoada a moda de um poeta, ela s6
pode ser uma “feijoada poética”, o que justifica a hibridizagao.
No entanto, o que mais caracteriza o género poema (transgressor)
é a construgdo composicional, visto que o texto € escrito em estrofes
de quatro versos e possui um esquema de rimas, esquema esse
que néo é fixo durante todo o texto, mas estd sempre presente.
Seguem dois exemplos:™

(Melhor do que nunca!) este poeta
Segundo manda a boa ética
Envia-lhe a receita (poética)

De sua feijoada completa.

Que prazer mais um corpo pede
Ap6s comido um tal feijao?

— Evidentemente uma rede

E um gato para passar a mao...

OSNon »>ETE»

14 .
As letras A, B, C e D representam o esquema de rimas dos versos
reproduzidos.
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O texto de Vinicius de Moraes, além da transgressao
examinada acima, possui tragos do género carta (vide
Capitulo 3), presentes, predominantemente, na primeira (hd
um destinatario claramente identificado) e na tltima estrofe
(despedida e assinatura):

Amiga Helena Sangirardi
Conforme um dia prometi

(..)

..................................................

..
Abraca-a, em Brillat-Savarin
O seu Vinicius de Moraes.

Com a andlise desse poema, pudemos notar as
inimeras possibilidades que o género literdrio abre para a
transgressao, visto que Feijoada 4 minha moda é um texto que
inclui trés géneros em sua composi¢do: o poema, a receita
(culindria) e a carta.

2.4. Poemalcangao versus receita culinaria

A partir de uma visdo bem ampla das possibilidades
de transgressdo relacionadas ao poema, analisaremos agora a
cangdo “Os anjos”, escrita por Renato Russo e interpretada pela
banda Legido Urbana.! Esse texto é composto de trés géneros:
receita, poema e cangédo, sendo que os dois tiltimos, dada a sua
proximidade na esfera literdria, misturam-se. Vejamos as
caracteristicas de cada um.

No caso, consideraremos o poema/can¢do como o
género transgredido e a receita como o género transgressor,

" Disponivel em: <http:/ /letras.terra.com.br/legiao-urbana/46964>. Acesso
em: 31 ago. 2010.



uma vez que ela assume a fungéo do primeiro (denunciar algo),
emprestando-lhe, em parte, seu formato (embora de forma
estilizada ou ficcionalizada, como explicamos na Introdugio).
Lembramos, no entanto, mais uma vez, que essa distingio, no
caso dos géneros literdrios, é sempre problemética.

Comecemos pela cangéo. Trata-se de um género do
dominio artistico, 0 que amplia muito suas fungdes e ndo
enrijece suas formas. Para tanto, uma cangio é constituida
basicamente de melodia (da qual ndo trataremos aqui) e letra.
Quanto a construgao composicionale ao estilo verbal, normalmente,
a letra estrutura-se em estrofes, com versos que possuem
métrica e rimas, e apresenta férmulas e repeti¢des (por exemplo,
nos refrées) de modo a tornar o texto memoriz4vel e cantivel.
Recorre ainda a figuras de linguagem e dispGe de liberdade
quanto as regras normativas de sintaxe, com o objetivo maior
de propiciar a exploragdo da sonoridade e do ritmo. A forma
desse género varia necessariamente de acordo com o
movimento musical ao qual pertence a cangdo: a “escola
musical” — com seus principios estéticos, culturais, histéricos
etc. Sua fungdo também se diversifica, podendo ser ritualistica,
religiosa, propagadora de uma cultura, didética, agregadora
de tribos sociais, veiculo de construcédo de identidade cultural,
entre outras possibilidades. Finalmente, o contetido temético, a
exemplo do poema, é bastante variado, relacionando-se, via
de regra, com o estado emotivo, com a demonstragdo de
sentimentos do eu-lirico (daf o seu cardter subjetivo).

Lembremos que a poesia tem suas raizes histéricas nas
letras de acompanhamento de pecas musicais. Até a Idade
Média, a poesia era cantada. S6 depois o texto foi separado do
acompanhamento musical (havendo ainda vestigios de tal
proximidade, como nos repentes e nos raps). Poesia e mtisica
estdo, pois, estreitamente relacionadas.

O poema, por sua vez, enquanto materializagdo da
poesia, é um género que néo tem critérios estéticos especificos.
Pode alterar-se na forma, na inten¢éo, na linguagem, na situagéo
etc, tendo em vista que a mensagem do autor é mais importante
do que a compreensdo de algum fato. Os acontecimentos
exteriores podem funcionar como estimulo para o poeta
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escrever, ou seja, o poema pode externar os conflitos do eu-
lfrico.

Voltemo-nos agora para o género aqui tomado como
transgressor: a receita culindria. Como ela ja foi descrita no item
anterior, relembraremos apenas algumas de suas caracteristicas.
A receita normalmente apresenta uma estrutura constituida de
titulo, ingredientes e modo de preparo. No modo de fazer, os
verbos geralmente sdo empregados no imperativo ou no
infinitivo (sequéncias tipol6gicas injuntivas). A receita apresenta
medidas e porcdes e, além disso, implica uma ordenagéo de
etapas, ou seja, para se chegar ao produto final, é preciso seguir
disciplinadamente o passo a passo proposto (descrigdo de
processo). Pode ser testada por qualquer pessoa sem prética
de cozinha, dado o seu cardter instrucional. Outra caracteristica
desse género € a linguagem direta, clara e objetiva.

Pensemos agora nos efeitos de sentido construidos pela
mistura de géneros acima. O poema inconformista mesclado
ao género de musica “rock” assume um tom transgressor e
rebelde frente as mazelas da sociedade (conteiddo temdtico),
traduzindo-o por meio de uma receita: a férmula da maldade
humana. Quanto ao estilo verbal, vemos que, diferentemente
da receita/poema de Vinicius de Moraes anteriormente
analisada, o poema/receita de Renato Russo mantém medidas
e porgdes (duas medidas, trinta e quatro partes, dez colheres, um
tablete e meio etc) e, embora uma parte do léxico remeta a uma
receita culindria tradicional (verbos como juntar, adicionar, mexer,
misturar, utilizados no imperativo; expressées como forma
untada previamente efc), os ingredientes listados sdo sentimentos
e defeitos humanos: estupidez, mentira, 6dio, espirito de porcoetc, 0
que motiva a inconformidade do eu-lirico, como mostra o refrdo:

Hoje nédo d4

Hoje ndo d4

Na&o sei mais o que dizer
E nem o que pensar.



Hoje ndo d4
Hoje nao d4
A maldade humana agora ndo tem nome
Hoje ndo da.

Trata-se, pois, de uma linguagem subjetiva e metaférica,
muito diferente daquela empregada numa receita tradicional,
que exige, ao contrdrio, clareza e objetividade. Quando a
construgdo composicional, mesclam-se a da receita (ingredientes /
modo de fazer) e a do poema/cangdo, com versos dispostos de
forma simétrica, embora destituidos de rima, além da presenca
de refrdo, elemento tipico do género cangéo.

Temos, portanto, “marcadores textuais” que nos
permitem recuperar, em Renato Russo, o género transgredido
poema, cuja fungio — sensibilizar o leitor — foi mantida. E
interessante observar, nesse caso, que também a forma do
poema/cancio foi, de certa forma, preservada — o modo de
preparar a receita transgressora estrutura-se em versos —, o que
nos leva a concordar com Maingueneau (2004, p. 50-53), para
quem os géneros literdrios encontram-se no modo IV: aquele
em que a prépria definicdo de género — e, acrescentamos, a
nogdo correlata de transgressio — é problematica.

Resumidamente, podemos dizer que a “receita” de
Russo diferencia-se do poema/ cango tradicional nos seguintes
aspectos: 1) sua estrutura composicional apresenta ingredientes
e modo de fazer, partes tipicas de uma receita culindria (embora
esta, como dissemos, estruture-se em versos); 2) seu estilo verbal
reforca a leitura associada ao ambiente de cozinha, uma vez
que apresenta um vocabuldrio especifico (verbos e palavras do
campo da culinéria); 3) seu contetido temdtico, no entanto, resvala
para a esfera do lirico: os complementos dos verbos ligados a
manipulagdo de alimentos sdo, ao contrdrio, sentimentos e
defeitos humanos, o que atesta a transgresséo.

Notamos que a mescla de géneros poema/cangao-
receita ocorre de forma proposital. Ao utilizar a linguagem de
uma receita culindria na construgdo do poema, o autor sai da
erudicgdo e do refinamento préprios do lirismo e aproxima-se
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do leitor, por meio de uma linguagem mais direta, comum a
receita. Isso comprova a elasticidade dos géneros, que aceitam
inovagdes, transformagdes, que interagem, enfim, com a
sensibilidade do leitor. A jungdo dos géneros citados mostra
ainda que a inovagdo nos poemas ndo precisa restringir-se a
modificacBes na estrutura composicional formada por versos/
estrofes. Ou seja, no poema/cangdo de Renato Russo os versos
foram mantidos; entretanto todo o poema evidencia aspectos
singulares que o diferenciam dos poemas tradicionais.

Os versos finais: S6 nos sobrou do amor/ A falta que ficou
aponta para um outro “prato”: o do amor, do qual j4 ndo resta
mais nada no universo dos humanos. H4, entio, apenas a
nostalgia do seu gosto, o que talvez explique a remissdo a um
outro universo sugerido no titulo: “Os anjos”.

2.5. Poema versus anuncio publicitario

Para tentar chamar a aten¢do do consumidor, as
publicidades tém assumido formas as mais diversificadas
possiveis. Aqui exploraremos um desses “novos” formatos: o
do poema. Retomemos, rapidamente, algumas caracteristicas do
género publicidade, j& amplamente abordado no Capitulo 1.

Os antincios publicitdrios possuem forte cardter
persuasivo. Esse cardter, em midia impressa, traduz-se tanto
em apelos verbais (enumeracdo das caracteristicas do produto,
presencga de logotipo e slogan, uso de recursos como duplo
sentido, intensificagdo, ironia etc) quanto em apelos visuais
(imagem do produto, associada a outros elementos visuais de
cunho positivo; por exemplo, a cerveja associada a mulheres
bonitas). Tudo isso para atrair o consumidor e despertar o seu
desejo de adquirir um dado produto. Vejamos agora o antincio
com que trabalharemos:



AS VEZES, QUANDO
VOCE ESTA TRISTE, NINGUEM
NOTA 0 SEU SOFRIMENTO.

AS VEZES, QUANDC
vock NG

MAS EXPERIMENTE PEIDAR
APENAS UMA VEZ,

»

e
o e
* Bentod Myers Sqabih

O texto acima’® pretende vender um produto — o Luftal
— e mantém essa fun¢do, embora assuma a forma de um poema
(género transgressor). Vejamos alguns dos marcadores desse
género:

a. construgao em versos/ estrofes;
b. repeticdo de expressodes;
c.  presencade enjambement.”

Percebemos, na publicidade do Luftal, a construgao
composicional em versos e uma certa mistura quanto ao estilo,
visto que sdo utilizados termos mais formais, como “contemplar”,
aolado de palavras informais, como “peidar”. O contetido temdtico
mostra situagdes do dia a dia em que nem sempre a presenca
das pessoas é notada, e, no final do poema, remete ao uso do

* Disponivel em: <http:/ /www.fotolog.com.br/bluelines/35512997>.
Acesso em: 22 maio 2009.

" Processo poético que consiste em pdr no verso seguinte uma ou mais palavras
que completam o sentido do verso anterior (Cf. FERREIRA, 1986, p. 656).
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produto (Luftal), numa situagdo em que, ao contrério, o(a)
leitor(a) é que seria o foco das atengdes.

Com a transgresséo, o principal efeito de sentido obtido
é o humor, devido & quebra de expectativa no poema, que
ocorre na tltima estrofe, aproximando-o de um “poema
piada”. Passa-se, assim, uma ideia mais leve e descontraida
da serventia do produto: evitar a flatuléncia, o que poderia
gerar certo embarago ou desconforto. Temos, assim, o género
transgressor camuflando os objetivos e intengdes do género
transgredido (o antncio publicitdrio) e, com isso, induzindo
uma aproximagido de cardter humoristico do ptblico
(consumidores) com o produto comercializado. No entanto,
elementos como a imagem do produto, o nome do fabricante
e seu logotipo permitem recuperar o género primeiro.



CAPITULO 3

A fransgressao em outros
géneros/dominios!'8

3.1. O convite como cartaz de filme

Comecaremos pela andlise do convite (neste caso, o
género transgredido), o qual é definido por Costa (2008, p. 70)
como “uma solicitagdo da presenga ou participagdo de alguém
em algum evento social, esportivo, literdrio etc.”. A fungdo do
convite é, portanto, levar uma pessoa a participar de algo (um
evento), indicando o desejo ou a vontade de uma outra pessoa
de que isso aconteca.

Em relagdo ao seu contetido tematico, é possivel observar
grande variagdo, uma vez que se trata de um item utilizado
nos mais diversos tipos de eventos: festas (de casamento, de
aniversdrio, bodas), reunides etc. Quanto ao estilo verbal, é
possivel perceber a ocorréncia frequente de verbos no presente
do indicativo: convidamos; x e y convidam, ou no imperativo:
venha comemorar; venha festejar, seguidos da indicagdo do tipo
de evento, além dos seguintes elementos: remetente (aquele
que convida), destinatério (aquele que é convidado), horério,
data, local e, eventualmente, indicacdo de traje. Todas essas
informacdes, que sdo dadas de forma clara e objetiva, numa
linguagem direta, dispSem-se em sequéncia, 0 que remete a
construgdo composicional. Em alguns convites, além do texto
verbal, incluem-se imagens (por exemplo, fotos), relacionadas
ao evento em questdo, que tém por objetivo atrair a atengéo e
o interesse daquele que é convidado. Segue um exemplo de

" Este capitulo resulta de trabalho voluntdrio de Iniciagdo a Pesquisa,
desenvolvido pelas alunas Barbara Amaral da Silva e Luciana Mara Torres,
no periodo de margo de 2009 a agosto de 2010.
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convite de casamento convencional,’® em que muitos dos
elementos descritos podem ser observados:

Marcos Lara Josué Mdrio de Vasconcelos Caldas
Maria das Dores Carneiro Lara Edvanir Caldas

convidam para o enlace matrimonial de seus filhos

Melissa e Josué

a realizar-se as vinte foras, do dia vinte e nove de maio de dois mil e dez,
na Igreja de Sdo Pedro, em Mariana - Minas Gerais

Rua Anténio Paclieco, n° 20 Rua Padre Francisco Arantes, n° 15, ap. 801
®B. Sdo Pedro - Mariana/MG ®B. Vila Panis - Belo Horizonte/ MG

J4 no que se refere ao cartaz de filme (neste caso, o
género transgressor), seu contetido temdtico é bastante variado;
pode-se dizer que os temas variam de acordo com o estilo do
filme: terror, romance, drama, acdo etc. No que se refere ao
estilo verbal, 4 semelhanca dos convites, encontramos verbos
no imperativo, nesse caso, para chamar as pessoas para a sessdo
de cinema, como venha assistir, mas também expressdes que
simulam ordem: ndo perca a estréia, ndo deixe de assistir etc. Sdo
basicamente sequéncias injuntivas voltadas para o desenca-
deamento de uma agéo (assistir ao filme). Aparecem ainda
elementos relevantes para situar o leitor/espectador, como o
titulo do filme, o nome dos atores principais, o0 nome dos
diretores e produtores, o local, os dias e hordrios de exibigéo,
além de uma frase de efeito ou uma expressao chamativa que
remete ao enredo do filme e que seria uma estratégia para
instigar o publico a respeito da trama.

O cartaz tem, portanto, a fungdo de divulgar um dado
filme, buscando, ao mesmo tempo, seduzir o publico para
assistir a ele. Na construgdo composicional desse género, o texto

* Convite do acervo familiar das autoras do livro, gentilmente cedido pelos
noivos.



verbal €, via de regra, associado a uma imagem (texto nao
verbal), retratando alguma cena do filme, que, a exemplo da
trase de efeito, é usada como estratégia para ganhar a adesdo
do publico. A imagem vem, normalmente, entremeada pelos
elementos verbais, como se pode notar nos numerosos cartazes
colocados nas salas de cinema para atrair o ptblico.

Observemos agora um convite de casamento (género
transgredido) que, embora mantendo sua fungdo bésica —afinal
de contas, ele continua sendo um convite — aderiu ao formato
de um cartaz de filme (género transgressor):*

Nesse caso, o contetido temdtico seria o de uma histdria
de amor, o que remeteria a um filme do tipo roméantico. Quanto
ao estilo e a estrutura, encontramos ndo apenas a chamada
“confirme sua presenga”, mas também a frase de efeito tipica

. Disponivel em: <www.cripaqui.com.br/localizacao.html>. Acesso em: 15 dez.
2009.
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dos cartazes: “H4 trés anos eram dois... H4 dois surgiu o amor.
H4 um ano parecia um sonho, agora tudo est4 prestes a realizar-
se”, acrescida dos elementos situacionais: data de realizacdo
da ceriménia (“18 de Outubro de 2006”) e local (“em uma
paréquia perto de vocé”, simulando a frase tipica dos cartazes:
“em um cinema perto de vocé”). Além disso, os noivos, Kitia
Dias e Alexandre Vinis, aparecem em fotos como se fossem os
atores principais da trama, ocorrendo, pois, a articulagdo entre
texto verbal e ndo verbal (visual), prépria do cartaz.

A escolha desse formato inovador do convite — o de
um cartaz de filme do tipo romantico — pode ter sido feita com
a intengdo de sugerir um final feliz para os noivos, ou seja, de
que eles “vivessem felizes para sempre”, uma vez que esse é
o final esperado para o tipo de filme em questao. A partir dessa
andlise constatamos que a transgressdo foi uma forma de sair
do padréao esperado para um convite de casamento, transformando-
onuma maneira divertida de chamar as pessoas para a referida
cerimodnia.

3.2. A carta como bula de remédio

A carta, ou género epistolar, define-se, segundo Costa
(2008, p. 50), como uma mensagem, manuscrita ou impressa,
com a finalidade de comunicar algo a uma pessoa ou a uma
organizacdo. Nesse sentido, pessoas, institui¢des, reparti¢des
etc mantém correspondéncia por meio de cartas, que, em geral,
sdo enviadas pelo correio e, mais modernamente, também pela
internet.

Ja Luft (1988, p. 502) afirma que a carta, sem perder o
seu carédter pessoalizado, pode ser usada para estabelecer
contatos utilitdrios, como, por exemplo, entre um industrial e
seus compradores, ou aqueles relativos a comunicagao
comercial, bancdria, judicial e de tantas outras institui¢cdes
sociais. Considerando o que dizem os dois autores, a fungdo da
carta é, pois, comunicar algo a alguém/alguma organizagcio,
institui¢do etc. Esse género costuma apresentar uma construgao



composicional padronizada (modo I de genericidade instituida),
com os seguintes elementos em sequéncia:

(i) Local e data (podem aparecer acima do vocativo
ou ap6s o corpo do texto, antes da assinatura);

(ii) vocativo e/ou saudacao;

(iii) corpo textual;

(iv) despedida;

(v) assinatura (geralmente manuscrita).

Na carta, o vocativo pode conter apenas o nome do
destinatdrio ou vir acompanhado de palavras de cortesia. H4
também certa liberdade quanto a pontuagdo que o segue: pode
vir acompanhado de dois pontos, virgula ou ndo conter
pontuacdo. Pode-se dividir o género carta em trés subgéneros,
segundo Luft (1988):

a) particular: trocada entre pessoas mais ou menos
intimas sobre assuntos da vida privada, tais como
noticias do cotidiano, da familia, de viagens,
agradecimentos, convites, pésames, sentimentos,
como é o caso da carta de amor;

b) comercial: ligada a transac¢fes comerciais,
industriais e também financeiras, tais como
assuntos bancdrios, investimentos, empréstimos,
cambio etc;

c) oficial: oriunda de institui¢des do servigo publico
(civis ou militares) ou que a elas se dirige. Abrange
atos dos trés poderes (legislativo, executivo e
judicidrio), requerimentos dos cidad&os, avisos a
populacio etc.

O contetido temdtico, por sua vez, é bastante variado,
dependendo do subgénero a que a carta se filia, 0 que interfere
também no estilo verbal, que pode ser mais formal (carta
comercial e oficial) ou menos formal (carta pessoal) etc. Segue
exemplo de uma carta pessoal, subgénero que nos interessa
mais de perto:
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Curitiba, 20 de abril de 2009.
Querido Joao,

Como vocé estd? J4 faz algum tempo que ndo nos falamos. E
como estdo todos por ai? O tio Walter, tia Joana... E a vové? Ela estd
bem? Diga que logo vou visité-los. Estou com muita saudade de todos.

Aqui em Curitiba vou levando a vida. O novo trabalho é muito
bom! Estou morando com uma amiga, os pais dela sdo muito simpéticos
e me acolheram como filha. O melhor é que estou conseguindo conciliar
o servigo com os estudos, j& que tudo é muito perto de casa.

E vocé? Esté gostando da faculdade e do curso? Escreva-me!

E assim que puder venha me visitar também.

Um forte abrago de sua prima,

Marina

No texto acima, o estilo verbal tende para a informalidade,
jd que se trata de uma carta pessoal. H4 predominio de
sequéncias expositivas, com a presenca também de sequéncias
descritivas e injuntivas, o que € tipico do género epistolar. O
conteddo temdtico aborda vivéncias, fatos cotidianos, assuntos
de interesse entre aqueles que se correspondem (no caso,
primos). A construgcdo composicional apresenta todos os elementos
tipicos de uma carta: local e data; vocativo, corpo textual,
despedida e assinatura, preservando, pois, a funcdo de
comunicar algo a alguém.

Um tipo de carta pessoal” é a carta de amor, como a
que segue:

21 . . . .
Tanto esta carta quanto a anterior foram inspiradas em textos reais do
acervo familiar das autoras do livro.



Sao Paulo, 20 de janeiro de 2007.

Meu amor,

Ha4 quanto tempo nio nos vemos. E é por isso que lhe escrevo.
Sinto muito sua falta... Tenho saudades dos seus beijos e abragos, das
palavras carinhosas e surpresas incriveis.

Toda essa distancia e essa saudade me fizeram refletir sobre o
quanto sua presenca me faz bem, quanto sou feliz ao seu lado. Vocé é
um homem maravilhoso, capaz de entender uma mulher como eu,
sensivel e romantica.

Nio vejo a hora de reencontra-lo.

Com amor,

Larissa

O contetdo tematico dessa carta relaciona-se a uma
declaracdo de amor, ou seja, caracteriza-se por revelar ou
relembrar um sentimento ou inten¢io amorosa (funcdo). O estilo
verbal tende para a informalidade (embora a lingua esteja
correta do de vista gramatical), havendo a utilizagdo de itens
lexicais do campo seméntico amoroso, como, por exemplo,
beijos e abragos, palavras carinhosas, amor etc. Vemos que, no
vocativo, o destinatdrio ndo é chamado pelo nome, sendo
designado apenas por “meu amor”, sentimento que se repete
na despedida (“com amor”), o que revela o cardter mais intimo
e sentimental que esse subgénero assume. Jd quanto as
sequéncias textuais, predominam as descritivas e as
expositivas. No que tange a construgdo composicional, mantém-
se, em linhas gerais, os elementos jd descritos.

A bula, aqui género transgressor da carta, como
veremos mais adiante, de acordo com Costa (2008, p. 47), é
usada no dominio religioso e também na farmacologia. Nossa
andlise se restringird a andlise da bula na esfera farmacolégica,
ou seja, teremos como objeto de estudo uma bula de remédio.
Nesse caso, temos um género padronizado que pertence ao
modo I proposto por Maingueneau (2004), diferente, portanto,
de uma carta que se encaixaria entre os modos II e III,
dependendo do seu teor.
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Quanto ao contetido temdtico, a bula farmacolégica
propde-se como um género do tipo informativo, que acompanha
os medicamentos e que contém as informacgGes necessérias para
o seu uso correto (fungido). Em relagdo a construgdo composicional,
a bula se compde, geralmente de:

(i) Identificacdo do medicamento: nome, forma
farmacéutica (pomada, creme), uso (oral/t6pico/
injetdvel, adulto/pediétrico) e composicio;

(ii)) informacgdes ao paciente: acdo esperada do
medicamento, riscos, cuidados de conservacgao,
prazo de validade, posologia e cuidados de
administra¢o, procedimentos em caso de gravidez
e lactagdo, interrupgdo do tratamento, rea¢des
adversas, ingestdo concomitante com outras
substancias, venda com ou sem prescricdo médica;

(iii) informacgdes técnicas aos profissionais de satde:
caracteristicas farmacolégicas, indicacbes, contra-
indicagbes;

(iv) créditos: profissional responsével, laboratério/
fabricante, endereco completo;

(v)  informagles sobre atendimento ao consumidor:
endereco(s) e telefone(s).

Partindo para o estilo verbal, percebemos a presenca de
uma “linguagem técnica, formal, as vezes até complicada para
o leigo” (COSTA, 2008, p. 47). Verificamos também o uso de
jargdo préprio da drea farmacéutica, o que contribui para que
as informagdes nao sejam tio claras para todas as pessoas. Além
de sequéncias descritivas do produto e do seu uso, constatamos,
nos itens referentes as adverténcias e aos cuidados, a presenca de
enunciados injuntivos (no imperativo ou no infinitivo) do tipo:
“mantenha o medicamento fora do alcance das criangas”, “néo
tomar medicamentos sem o conhecimento de um médico” etc.

Examinemos, agora, o texto abaixo em que ocorre uma
hibridizagdo dos géneros carta amorosa (transgredido) e bula
de remédio (transgressor):
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Constatamos que a carta de amor reproduzida acima?®
mantém a fungdo de manifestar o afeto de uma pessoa por
outra, mas incorpora a forma de uma bula de remédio. Segue,
assim, os padrdes de uma bula normal, contendo a composicéo
do medicamento, bem como as informagGes ao paciente (agdo
esperada do medicamento, prazo de validade etc) e demais
elementos j4 descritos. A tnica diferenga de uma bula
tradicional é o contetido temdtico, que, nesse caso, estd ligado a
esfera amorosa, o que se confirma pela presenca de itens
lexicais do campo semantico dos sentimentos: “...hd casos de
meninos bobos que ainda se sentem judiados e pouco

/a7

amados”, “...qualquer suspeita de diivida quanto aoc amor ou
de enrolagdo”, “informe ao seu médico o surgimento de citimes
excessivos, inseguranga, sensagdo de auséncia...”.

O estilo verbal, por sua vez, mantém o vocabulério
técnico, ligado a esfera farmacolégica. No entanto, o que
diferencia essa bula de uma tradicional é, como vimos, o
contetdo temético ligado a esfera amorosa, cujo léxico se
(con)funde com o vocabuldrio técnico. Para o leitor, isso ja se
faz perceptivel no nome dado ao suposto remédio, “Amortec”
e no subtitulo: “Amor fortalecedor”, que aparece resumindo
o efeito esperado da substéancia.

J& no que diz respeito a construgdo composicional
- organizagio e apresentagdo dos itens —, a bula aqui estudada
remete, sem dtivida alguma, a uma bula tradicional. No entanto,
o conteudo temdticondo deixa dividas quanto a transgressao, ja
que, ao lado de informages que assumem uma linguagem mais
técnica, aparecem itens lexicais do campo seméntico amoroso,
como ocorre em: “Informagdes ao paciente”, “Agdo esperada
do medicamento”, “Gravidez e lactagdo”, “Cuidados de
administragdo”, “Reagbes adversas”, “Ingestdo concomitante
com outras substancias”, ”Contra-indica¢es”, “Indica¢des”,

? Essa carta/bula foi elaborada pela aluna Livia Martins Pimenta Silvério
como parte das atividades da disciplina “Oficina de Lingua Portuguesa:
Leitura e Produgio de Texto”, em 2008.



“Precaugdes e Adverténcias”, “Intera¢Ges Medicamentosas”,
“Posologia”, “Superdosagem”. Em “Informagdes ao Paciente”,
a transgressdo é mais audaciosa, uma vez que se criam efeitos
de sentido de subjetividade, com o uso de pronomes pessoais
“eu” e “vocé” (“Porque eu me sinto protegida com vocé”),
efeitos esses que ndo caberiam num texto dito neutro e
objetivo, como é uma bula de remédio.

Seguindo um dos objetivos maiores da transgressao, ou
seja, inovar, abula/ carta apresentada é bastante original, criando
um efeito de sentido singular, se considerarmos o contexto em
que foi produzida. O destinatdrio é um estudante da &rea de
satde, mais especificamente, do curso de Farmadcia, que recebeu
a mensagem no Dia dos Namorados. Concluimos, entdo, que
a criatividade utilizada na elaboragdo desse texto buscou
surpreender e valorizar o outro, como forma de demonstrar o
sentimento existente entre remetente e destinatario.

3.3. A carta como diploma

Dentre os géneros que se prestam a transgressdo, um
que ndo se mostra com tanta frequéncia como os antincios
publicitdrios, mas, com certeza, aparece com certo destaque, é
a carta (situada no modo de genericidade instituida II). Neste
item, examinamos uma carta de amor sob a forma de um
diploma. Como esse subgénero da carta pessoal j4 foi
amplamente descrito em 3.2., passemos diretamente a
caracterizagdo do género diploma (transgressor).

Trata-se de um documento oficial em que se declaram
as habilitagbes e/ou habilidades de alguém, conferindo-lhe
um grau ou profissdo (por exemplo, graduado em Letras). Esta
é, pois, em linhas gerais, sua funcgdo. A construgdo composicional
do diploma também pode ser considerada padronizada,
inserindo-se no modo I de genericidade instituida, segundo
classificagdo de Maingueneau (2004). Em geral, traz os
seguintes elementos: 1) o nome e o logotipo da institui¢do que
estd conferindo o diploma; 2) um titulo, apresentando do que
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se trata (“Diploma”); 3) um corpo textual breve, que contém o
nome de quem estd recebendo o titulo, os motivos pelos quais
o recebe e o préprio ato, por escrito, da conferéncia do titulo/
cargo. Ex.: “Certifico que Maria S. Souza cursou a graduagéo
em Letras na Universidade Federal de Minas Gerais”; 4) local
e data em que o diploma foi assinado e/ou entregue; 5)
assinatura(s) manuscrita(s) do(s) responsavel(is) pela
institui¢do (seguida(s) de nome e/ou cargo); 6) assinatura
manuscrita do diplomado.

O estilo verbal é extremamente formal, com itens
posicionados em sequéncia, de forma objetiva e direta. J4 o
contetido temdtico é relacionado a certificacdo de algo: em geral,
afirma que alguém estd apto a receber um titulo por seus
méritos, por ter participado de algum curso, etc. Segue um
exemplo®, em que os elementos descritos, em sua maioria,
podem ser observados:

® Texto gentilmente cedido por Clebson Luiz de Brito.
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¢ outorga-lhe o presente diploma
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para que possa gozar de todos os direitos e prerrogativas legais.

nascido(a) em

Vejamos agora uma carta de amor (género transgredido)
que assume a forma de um diploma (género transgressor),
mantendo, no entanto, sua fun¢io de expressar os sentimentos
por alguém?:

24 .
Texto do acervo das autoras do livro.
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AMS -
Assoclagdo das
Mulheres de Sorte

DIPLOMA

Certifico que ARC, em virtude de toda a sua forga, sensibilidade, % het e beleza, j com
o seu olhar expressivo, seu sorriso catit seu cheiro maravilhoso, seus befjos quentes, toques sensuais e seu corpo delicioso,
faz jus ao titulo de homem mais maravilhoso do mundo, representando assim o Homem dos sonhos de toda mulher.

Belo Horizonte, 25 de Dezembro de 2006

MGS
Fundadora e presidente da AMS, diretora da FEHMYV ¢ a mullier mais feliz do mundo

No diploma reproduzido acima, percebemos a
presenca do logotipo da institui¢do que confere a certificagdo
ao destinatdrio; o titulo (diploma); o texto, que apresenta o
qué (diploma) e o porqué de ele estar sendo conferido ao
destinatdrio; a data e o local; e, por fim, a assinatura, seguida
da identificacdo de quem confere o titulo ao outro. Em outras
palavras: a construgdo composicional mantém todos os elementos
de um diploma tradicional. A linguagem é correta, do ponto
de vista da norma culta, e o estilo, formal. No entanto, a
presenca de itens lexicais do campo seméantico dos sentimentos
(contetido temdtico) permite-nos perceber que este ndo é um
diploma oficial, comum, mas antes uma carta de amor (na
verdade, um subtipo que poderiamos denominar, simplesmente,
“declaragio de amor”).

Os efeitos de sentido obtidos com a transgressdo
atestam a criatividade dessa carta — ou dessa declaracdo de
amor — em forma de certificado. Ao conferir ao destinatdrio,
um diploma que contém suas caracteristicas, o que justifica a
paixdo da remetente, constréi-se um efeito de sentido de
autenticidade, de elo inquestionével, ja4 que o género diploma,
como jd foi dito, é um documento oficial, que certifica algo
perante uma autoridade.



CAPITULO 4

Articulando transgressao € ensino?®

Conforme dissemos na Introducéo, este livro destina-
se também aos professores interessados em trabalhar com a
transgressdo de géneros em sala de aula. A nosso ver, tal
proposta justifica-se, principalmente, pela presenca constante
de géneros transgredidos nos mais diversos suportes, tais como
revistas, jornais, televisdo, internet, livros, entre outros. A
transgressdo evidencia o cardter maledvel dos géneros, que se
expandem, se mesclam, se transformam no processo de
produgdo textual. Dessa forma, por ndo se tratarem de
entidades estanques, enrijecidas, os géneros sdo, em geral,
passiveis de transgressdo. Uns mais (aqueles situados nos
modos de genericidade instituida III e IV, como os textos
publicitarios e literdrios); outros menos (os que se localizam
nos modos I e II, como os textos administrativos, cientificos e
académicos). No entanto, o que observamos, na prética, € que
mesmo 0s géneros mais padronizados se mesclam com outros,
aparecendo, via de regra, na fungio de transgressores. Um
exemplo disso é a carta de amor apresentada sob a forma de
bula de remédio que analisamos no Capitulo 3.

Essa maleabilidade faz com que os limites entre os
géneros sejam muitas vezes ténues, 0 que comprova a
complexidade do estudo desse fendmeno. Mari & Silveira
(2004, p. 65) admitem que a concepgdo de géneros apresenta
uma “mobilidade prética” ou uma “funcionalidade intuitiva”
inversamente proporcional 4 sua clareza conceitual. Concordando
com os autores, acreditamos que as dificuldades que possam
surgir na conceituagdo ou mesmo na delimitagdo dos géneros
ndo afetam a capacidade dos leitores de operar com eles e de
perceber suas transformagdes. E isso que nos leva a propor a
transgressdo de géneros como objeto de ensino.

® Este capitulo teve a colaboragdo de Tania Maria de Oliveira Gomes (item 4.2.).
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A utilizagdo de textos transgredidos no contexto
escolar faz com que os alunos tomem contato com um niimero
maior de géneros, indo desde os mais tradicionais, como os
literdrios, até os géneros em voga, como aqueles ligados ao
uso da internet (chat, e-mail etc). Ndo se propde aqui,
evidentemente, uma andlise voltada para uma mera catalogagéo
das caracteristicas de cada género; hd um trabalho critico
envolvido, que leva os aprendizes a se interrogarem sobre que
componentes teriam sido “desrespeitados” em cada caso e que
efeitos de sentido se construiriam na/por meio da transgress&o.

Vimos, com Marcuschi (2002, p. 22), que n&o é possivel
comunicar-se verbalmente a ndo ser por meio de algum género.
Essa afirmagdo mostra a importancia de se tomarem os géneros
como objeto de ensino na escola, constatacdo reiterada nos
Pardmetros Curriculares Nacionais de Lingua Portuguesa—PCNs
(1998). Com base nisso, buscamos uma nova abordagem que
leve em conta néo apenas o reconhecimento das regularidades /
coercdes dos diferentes géneros, mas também a liberdade de
que o sujeito dispde para operar com eles. Essa abertura é o
que diferencia nossa proposta daquelas ainda hoje vigentes
na escola, em que o estudo de géneros se d4 por um viés
normativo (bastante préximo, alids, da perspectiva adotada
para o estudo da gramdtica tradicional), sem que haja espaco
para uma reflexdo maior sobre os géneros e sua hibridizaggo.

A nogao de transgressido permite que o aluno deixe de
ser um mero repositério de contetidos para assumir um papel
mais ativo e critico no processo ensino-aprendizagem. Tal ideia
vai ao encontro do ponto de vista de Bertrand (2003), que toma
o estudante como um “centro do discurso”, que constréi,
interpreta, avalia, aprecia, compartilha ou rejeita as significagGes.

Em suma: diante do quadro descrito, o que propomos
¢ uma metodologia alternativa para o ensino dos géneros na/
pela escola: abord4-los nio a partir de suas regularidades, o
que tem sido feito tradicionalmente, mas do ponto de vista da
transgressdo. Essa abordagem tem a vantagem de fazer com que
o aluno assimile as regularidades inerentes a cada um dos géneros
que se mesclam, aumentando, portanto, seu conhecimento sobre



o assunto, mas também saiba reconhecer os “desvios
genéricos” que se manifestam num dado texto. Assim,
respeitando ou subvertendo os géneros do discurso, o aluno
se tornard um leitor/ produtor de textos eficiente, porque mais
critico e participativo.

4.1. Alguns passos metodologicos

A aplica¢do da nogédo de transgressdo em sala de aula
passa, em linhas gerais, por trés etapas. Ndo pretendemos, é
claro, como j4 foi dito, fornecer um modelo ou dar uma receita
de trabalho com os géneros, mas apontar alguns caminhos, que
ja foram devidamente testados em diferentes niveis de ensino
e que produziram resultados significativos, cabendo ao
professor adequar as atividades de cada etapa ao nivel de
ensino a que se destinam, aos interesses e necessidades dos
alunos, a disponibilidade de recursos na escola etc. Segue uma
apresentagdo sucinta dessas trés etapas, jd descritas em LARA
(2009a; 2009Db).

A 1°. etapa consiste na familiariza¢do do aluno com a
concepcao de géneros e com a nogdo correlata de transgresséao
(ou similar). Embora essa tdltima nogio nao seja ainda muito
explorada na escola e mesmo no 4mbito dos estudos do texto/
do discurso, dispomos de excelente material teérico-
metodolégico, como mostram os trabalhos e autores citados
neste livro (ver referéncias completas no final).

Em seguida (2°. etapa), as no¢oes estudadas devem ser
aplicadas em textos empiricos como os que foram analisados
nos capitulos 1, 2 e 3. Sugerimos que o trabalho seja iniciado
com textos mididticos (principalmente, os publicitdrios, mais
6bvios no que tange a transgressao e mais préximos do universo
do aluno) e que, s6 depois, se avance para outros géneros/
dominios (sobretudo no ambito da literatura, em que os textos
transgredidos nem sempre sdo muito féaceis de identificar).

Nessa perspectiva, diante de textos em que ocorre
transgressao, os alunos, com o auxilio do professor, sdo levados
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a identificar as especificidades tanto do género transgressor
(ou seja, aquele que empresta a forma), quanto as do género
transgredido (isto é, aquele que mantém a funcgéo), observando,
ao mesmo tempo, que componentes foram “desrespeitados”
quando a mescla transgressor/transgredido ocorreu e que
efeitos de sentido foram construidos. Por exemplo, no caso de
um artigo de opinido apresentado sob a forma de uma carta, o
género funcional artigo de opinido seria o transgredido e a carta,
0 género transgressor, jd que camufla o primeiro, ocupando a
totalidade do espago textual. Os efeitos de sentido construidos
nessa hibridizacio revelam uma tentativa do produtor do texto
de se aproximar mais do leitor, instaurando um contato mais
direto, mais intimo - e, portanto, mais eficaz — com ele.

Lembramos que por transgressdo entendemos o
processo em que um género assume a fungéo (ou a forma) de
outro. Portanto, para nés néo basta a presenca de “tragos” de
um outro género para caracterizar a transgressdo, como
acontece em propostas mais amplas (por exemplo, na de
intertextualizacdo, apresentada na Introduggo).

Para a identificagdo dos géneros que se cruzam, podem
ser assumidos os trés parametro descritos por Bakhtin: contetdido
temdtico, estilo verbal (acrescido de elementos nio verbais, se
for o caso) e construgdo composicional, com a inclusdo de um
quarto componente — a fun¢do — dada sua importancia na
determinacdo de um género. Foi o que fizemos nos capitulos 1,
2 e 3, cujo material, fartamente descrito e analisado, poderd
subsidiar o trabalho do professor que se interesse por nossa
proposta.

Depois disso (3. etapa), os alunos escolhem, livremente,
textos transgredidos e os analisam da mesma maneira (ou
seguindo a mesma metodologia), porém sem a ajuda do
professor. Os trabalhos, feitos geralmente em grupo, sdo
apresentados em forma de semindrio e incluem ainda a
produgio de um texto que envolva a transgresséo (utilizando-
se, nesse caso, 0s mesmos géneros do texto tomado como objeto
de andlise, ou nio).

A titulo de ilustracdo, apresentamos dois textos
produzidos por estudantes do curso de Letras da Universidade



Federal de Minas Gerais que participaram de uma experiéncia
com a transgressdo, tal como foi aqui descrita. No primeiro
caso, a legislacdo referente a reforma ortogréfica transformou-
se numa receita de cozinha, o que teve o mérito de torné-la, no
minimo, mais divertida. No segundo, foi criada uma noticia
de jornal, inspirada no conto de fadas “Os trés porquinhos”.

Esses dois textos, como se verd abaixo, permitem
concluir que seus produtores compreenderam, de fato, a
transgressdo e foram capazes de operar produtivamente com
ela, o que comprova a eficicia do ensino de géneros pelo viés
alternativo que estamos propondo.

TEXTO 1: RECEITA ORTOGRAFICA
INGREDIENTES:

Letras k, wey.

Palavras com trema.

Palavras com os ditongos abertos “oi” e “ei”.

Palavras com duplo “0” e duplo “e” com acento circunflexo.
Palavras com acentos diferenciais.

Algumas palavras com hifen.

MODO DE PREPARO:

* Acrescente as letras k, w e y ao alfabeto, que agora terd 26 letras.
Retire de palavras como “tranqiiilo” e “bilingiie” o trema, mas
conserve este sinal em palavras estrangeiras. Corte o acento agudo
das palavras com os ditongos abertos “ei” e “0i”, como heréi (heroi)
e idéia (ideia). Corte também o acento circunflexo de palavras
com duplo “e” e duplo “0” como créem (creem) e voo (voo). Retire
os acentos diferenciais de palavras como péra (do verbo parar) -
para e pélo (substantivo) - pelo. Separe o hifen de palavras que

" "1

comegam com “s” ou “r”, como anti-semita (antissemita) e anti-

religioso (antirreligioso).

Dica: Nessas palavras, as letras “s” e devem ser dobradas. Reserve o

hifen para palavras em que o prefixo termina em “r” ou “s”, como hiper-
q

sensivel e super-requintado.

"1
r

e Bata todos os ingredientes no liquidificador, despeje numa
gramdtica e coloque na geladeira. Sirva gelado para ndo esquentar
a cabega de ninguém.
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TEMPO DE PREPARO:

¢ Mais ou menos 2 anos.
RENDIMENTO:
* 8 porgdes divididas para a CPLP (Comunidade dos Paises de
Lingua Portuguesa — Brasil, Portugal, Angola, Mogambique, Cabo
Verde, Guiné-Bissau, Sdo Tomé e Principe e Timor Leste).

[Texto produzido pelas alunas: Birbara do Vale, Daiane Evelyn, Denize
Frade, Grace Alves e Tais Dutra.]

Texto 2: JORNAL DAS FADAS — Quarta-feira, 6 de maio de 2009

‘Os irmédos ganhardo novas casas’, diz governador
Governador do Estado das Fadas diz que pretende cobrir os danos dos
porquinhos lesados no ataque do Lobo Mau.

Os dois irm&os porquinhos, Cicero e Heitor, que tiveram suas
casas destruidas pelo Lobo Mau nessa tltima segunda-feira, dia 4 de
maio, deverdo receber apoio do governo. Em entrevista coletiva realizada
na terca-feira seguinte ao ataque, o governador do Estado das Fadas
diz ter sido “lastimével” o evento e garantiu que medidas serdo tomadas.

O ataque revelou a situagdo perigosa em que se encontra o
Estado das Fadas, com milhdes de casas construidas com materiais de
baixa qualidade devido a falta de recursos. “Com a escassez de tijolos,
as pessoas tém feito casas até de doces”, disse o pesquisador da
Universidade Federal das Fadas, Dragéo Junior.

Os dois porquinhos estdo atualmente morando na residéncia
de seu irm&o mais velho, Pritico, um dos poucos da regido que possui
uma casa de tijolos. O Lobo Mau, que jd havia sido autuado
anteriormente por pedofilia no caso Chapeuzinho Vermelho, encontra-se

foragido.

[Texto produzido pelas alunas: Aline Matos Costa, Flora Gomes Candido,
Marcela Palhares, Maria Ester Nunes e Natélia Cristina Ribeiro Abreu].



4.2. A transgressao no ensino fundamental: breve relato
de uma experiéncia

Uma das possibilidades de trabalho com os géneros
em niveis mais bdsicos de aprendizado — como € o caso do
ensino fundamental — é a utilizagdo das sequéncias did4ticas
(doravante SDs), definidas como “um conjunto de atividades
escolares organizadas, de maneira sisteméatica, em torno de um
género textual” (DOLZ; NOVERRAZ; SCHNEUWLY, 2004,
p. 97). O objetivo de uma SD € levar os alunos a se apropriarem
de uma prética de linguagem sécio-historicamente sélida. As
SDs tornam-se, pois, uma opgéo valiosa para o professor, pois
integram atividades de leitura, de escrita e de conhecimento
da lingua; contemplam suportes variados; propiciam um
aprendizado continuo e progressivo, além de considerarem o
conhecimento prévio dos alunos e suas motivagses.

Pensando nessas questdes, desenvolvemos uma
experiéncia com alunos do nono ano de uma escola estadual
de Belo Horizonte, buscando articular a proposta descrita
acima com os pressupostos teéricos de Bakhtin, de modo a
construir uma SD centrada na transgressdo (ou hibridizac&o)
de géneros. A SD produzida teve como objetivos: 1) levar os
alunos a identificar, em publicidades impressas, ndo apenas
as condi¢des de produgdo (publico-alvo, finalidade, entre
outros), mas também as regularidades e as transgressdes,
buscando ainda os efeitos de sentido produzidos (surpresa,
humor, comocéo, entre outros); 2) fazer com que eles refletissem
sobre o impacto da publicidade na sociedade de consumo, j&
que a promogdo dos produtos confunde-se com a divulgagdo
de valores e de ideologias. Lembramos que, por serem mais
passiveis de “controle”, criangas e adolescente sdo também
mais susceptiveis as “armadilhas publicitdrias”, o que mostra
a importancia de um trabalho que traga a tona a verdadeira
face dos antincios publicitarios, ou seja, sua fungdo primordial
de obter lucro.

Apoiando-nos das etapas inerentes a uma SD
(apresentagio da situagéo, produgéo inicial, médulos e produgéo
final), exploramos, primeiramente, andncios publicitirios ndo
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transgredidos, evidenciando suas regularidades: suas
caracteristicas tipicas (estilo verbal, construg¢do composicionale
contelddo temdtico) e sua fungdo. Ao final de dois meses de
trabalho, apresentamos aos alunos antincios transgredidos
(publicidades da empresa Hortifruti) sob a forma de cartazes
de filme (género transgressor).”? A escolha do cartaz de filme
nio foi aleatéria. Os antincios em questdo dialogavam com filmes
como “Piratas do Caribe” e o “O diabo veste Prada”, trazendo
para o espago escolar o entretenimento experimentado pelos
jovens no universo extraclasse. Ao confrontarem os anuncios
transgredidos com outros ndo transgredidos, os estudantes
preferiram os primeiros. A partir desse julgamento, nés os
estimulamos a refletir sobre a transgressdo, de modo a
apreender quais elementos eram inerentes a publicidade e
quais eram préprios do cartaz de filme.

A identificacdo de cada género, por meio de uma visao
contrastiva — no caso, entre antincio publicitdrio e cartaz de
filme —, foi realizada de forma natural pela turma. Por isso, a
SD n&o se restringiu & mera identificacdo dos géneros: os alunos
foram também colocados em contato com as reais esferas de
uso dos antincios, passando a penséd-los do ponto de vista
pragmaético, enquanto géneros que circulam em nossa vida
didria. O humor e a sensibilizagdo dos leitores foram os efeitos
de sentido que os estudantes mais apontaram nos textos-
exemplo e também os que eles mais reproduziram em seus
préprios textos transgredidos (antincios como “Cenourela”,
“Borracha de elite” e “Meu primeiro secador” que, como se v§,
dialogam com os filmes “Cinderela”, “Tropa de elite” e “Meu
primeiro amor”).

Por meio dessa abordagem alternativa, pudemos
concluir que os alunos ndo apresentaram maiores dificuldades,
seja na leitura ou na produgéo de antincios transgredidos, seja
na percepcdo das armadilhas publicitdrias envolvidas em

*A empresa Hortifruti ¢ uma grande rede varejista de hortifrutigranjeiros no
Brasil. Os antincios em questio estéo disponiveis em: <www.cultpop.com.br/
cultpop/hortifruti-hollywoodiano/>. Acesso em: 2 ago. 2010.



aparentemente “singelos” antincios. Em suma: sua capacidade
de manejo dos géneros textuais/discursivos foi agugada por
meio de um trabalho envolvendo a transgressao. Esse viés de
estudo possibilitou um ensino mais contextualizado, no qual
os géneros nao foram estudados de forma fragmentada e
isolada, o que seria incompativel com a forma como eles se
apresentam na vida real. Os textos hibridos (ou transgredidos)
mostraram-se, pois, terrenos bastante fecundos para o exercicio
da linguagem, do senso critico e da formagdo humanistica dos
alunos.

A titulo de ilustragdo, segue um dos textos que
mencionamos acima:
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[Borracha de Elite/ Ela chegou para acabar com os erros./ O resto do texto
acima ela j apagou/ www.borrachadeelite.com]
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PARA TERMINAR

A intencdo deste livro, ao investir na transgressdo de
géneros e ao sugerir a adogdo dessa abordagem na escola, foi
a de formar cidaddos dindmicos, que saibam operar com os
mais variados géneros e que se instaurem como seres criticos,
capazes de articular as coer¢des dos géneros com o duplo
espaco da “liberdade” (o seu, enquanto sujeito, e o dos
géneros). A transgressdo, como se viu, permite um trabalho
alternativo, que vai dos géneros midiéticos e literdrios até os
de outros dominios, percorrendo um caminho indutivo, no
qual o aluno assume uma postura mais auténoma e reflexiva
diante do saber.

Esperamos, com o presente estudo, fornecer subsidios
ao professor interessado em nossa proposta tanto em relagdo
a questdes tedricas — voltadas para a defini¢do dos géneros e da
transgressdo —quanto no que se refere a pratica— o desenvolvimento
das habilidades de leitura e de producéo de textos dos alunos
no cotidiano escolar. O material e as andlises aqui apresentados
podem, no geral, ser usados em sala de aula, cabendo ao
professor, com base no seu bom senso, adapta-los as
dificuldades e aos interesses dos alunos.

Enfim, se as reflexdes e andlises partilhadas com o
leitor servirem de ponto de partida para novas experiéncias —
ou novas reflexdes — pelo viés da transgressdo, acreditamos
ter dado nossa modesta contribui¢do para o ensino de géneros
na escola.
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Partindo do pressuposto bdsico de que a comunicacdo sO €
possivel por meio de algum género textual/discursivo, este livro
destina-se a todos aqueles que se interessam pelo assunto, mas,
sobretudo, ao professor de Portugués e areas afins que queira
desenvolver um trabalho mais dinamico e participativo em sala de
aula. Isso porque o que aqui se propde € o estudo dos géneros a
partir da transgressdo, fendbmeno, cada vez mais recorrente na
atualidade, em que um género assume a funcdo ou a forma de
outro, o que se afasta, portanto, do viés normativo,
tradicionalmente assumido pela escola. Ao longo do livro, o
leitor/professor encontrard farto material para guiar suas reflexoes
e/ou nortear suas praticas, bem como indica¢des bibliograficas
preciosas para maior conhecimento desse tema tao instigante.
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